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Abstract1

This research aims to evaluate Iran’s export performance by examining a set of key international 
trade indicators, including the Trade Openness Index, Trade Complementarity Index, Trade Potential 
Index, Trade Intensity Index, Export Diversification, Export Concentration, Export Market Penetration 
Index, and Export Survival Index.The research method combines descriptive-analytical and normative 
approaches. In the descriptive–analytical section, Iran’s export and import data for the period 2004 
to 2023 were collected and processed using the Python programming language and Microsoft Excel 
software. The indices were calculated for six major trading partners, and the medium-term trends of 
Iran’s exports were analyzed. In the normative section, based on the findings, recommendations 
for improving export performance are provided. The results of the study show that despite progress 
in product diversification and trade intensity, Iran faces significant challenges in market penetration, 
export survival, and diversification of trading partners. The excessive concentration of exports on a few 
countries and the instability of goods in target markets are major weaknesses. Additionally, political and 
structural factors such as sanctions, currency restrictions, and weak economic diplomacy have impacted 
export performance. Finally, solutions for diversifying target markets, strengthening trade agreements, 
and ensuring stability in exchange rate policies are proposed.
Keywords: Trade Complementraity Index, Trade Potential Index, Trade Intensity Index, Index of Export 
Market Penetration, Export Survival Index. 
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چکیده1
شامل  بین‌الملل  تجارت  کلیدی  شاخص‌های  از  مجموعه‌ای  ایران،  صادراتی  عملکرد  ارزیابی  هدف  با  پژوهش  این 
شاخص باز بودن تجاری، اکمال تجاری، پتانسیل تجاری، شدت تجاری، تنوع صادرات، تمرکز صادرات، نفوذ بازار 
و ماندگاری صادرات را بررسی می‌کند. روش تحقیق تلفیقی از رویکردهای توصیفی ـ تحلیلی و هنجاری است. در 
بخش توصیفی ـ تحلیلی، داده‌های صادرات و واردات ایران در بازه زمانی ۱۳۸۳ تا ۱۴۰۲ جمع‌آوری و با استفاده 
از زبان برنامه‌نویسی پایتون و نرم‌افزار اکسل پردازش شده‌اند. شاخص‌ها برای شش شریک عمده تجاری محاسبه و 
روندهای میان‌مدت صادرات ایران تحلیل شده است. در بخش هنجاری، بر اساس یافته‌ها، پیشنهادهایی برای بهبود 
تنوع کالایی و شدت  با وجود پیشرفت‌هایی در  نتایج پژوهش نشان می‌دهد که  ارائه شده است.  عملکرد صادراتی 
تجاری، ایران در نفوذ بازار، ماندگاری صادرات و تنوع شرکای تجاری با چالش‌های مهمی مواجه است. تمرکز بیش از 
حد صادرات بر چند کشور و ناپایداری کالاها در بازار هدف، از نقاط ضعف اساسی به‌شمار می‌رود. همچنین عوامل 
سیاسی و ساختاری مانند تحریم‌ها، محدودیت‌های ارزی و ضعف دیپلماسی اقتصادی بر عملکرد صادرات تأثیرگذار 
بوده‌اند. در پایان، راهکارهایی برای تنوع‌بخشی بازارهای هدف، تقویت توافق‌نامه‌های تجاری و ثبات سیاست‌های 

ارزی ارائه شده است.
واژگان کلیــدی: شــاخص اکمــال تجــاری، شــاخص پتانســیل تجــاری، شــاخص شــدت تجــاری، شــاخص نفــوذ بــازار، 

شــاخص مانــدگاری.

استناددهی: هرورانی،حسین )1404(.ارزیابی عملکرد صادرات ایران با تمرکز بر شاخص‌های حوزه صادرات: مرور روندها، چالش‌ها و راهکارها. فصلنامه 

تحلیل‌ها و اندیشه‌های اقتصادی، 2 )6(، 54-1.  	
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۱- مقدمه
و  جغرافیایی  ترکیب  و  یافته  کاهش  پیوسته  جهانی  صادرات  از  ایران  سهم  اخیر،  دهه  دو  در 
کالایی آن به چند شریک و چند محصول خاص محدود شده است؛ روندی که ظرفیت رشد، 
تضعیف  به‌شدت  را  بیرونی  شوک‌های  برابر  در  اقتصاد  تاب‌آوری  و  شغلی  فرصت‌های  ایجاد 
می‌کند. این مطالعه از همین کاستی‌ها پرسشی بنیادین استخراج می‌کند: چرا سیاست‌های 
تجاری و ارزی کشور نتوانسته‌اند از مزیت‌های بالقوه استفاده کنند و عملکرد صادراتی ایران را 

هم‌سو با تحولات اقتصاد جهانی بهبود بخشند؟
اهمیت این بررسی دو جنبه دارد. از منظر نظری، پژوهش حاضر با محاسبه و تلفیق هشت 
شاخص کمّی شناخته‌شده در ادبیات تجارت بین‌الملل )شاخص باز بودن تجاری1، شاخص 
 ، تنوع5  تجاری4، شاخص  تجاری3، شاخص شدت  پتانسیل  )TCI(، شاخص  تجاری2  اکمال 
تازه‌ای  شواهد  صادرات8(  ماندگاری  شاخص  و  بازار7  نفوذ  شاخص  صادرات6،  تمرکز  شاخص 
و  ورود  »هزینه‌های  مباحث  و  می‌کند  ارائه  صادرات  در  بقا  و  تنوع‌بخشی  سازوکارهای  درباره 
با تحریم‌های بلندمدت و نوسانات شدید ارزی غنی  ماندگاری در بازار« را در بستر اقتصادی 
اولویت‌بندی  یافته‌ها مبنای بازطراحی موافقت‌نامه‌های تجاری،  از منظر کاربردی،  می‌سازد. 
برای تحقق  اقدامی که  بود؛  ارتقای سیاست‌های صادرات غیرنفتی خواهد  و  بازارهای هدف 
اهداف کمّی برنامه هفتم توسعه )ازجمله افزایش سهم ایران در بازار منطقه و کاهش وابستگی 

به سه شریک اصلی( ضروری است.
بر همین اساس، پژوهش حاضر چهار فرضیه مشخص را مطرح و برای هر یک، مسیر آزمون 

ویژه‌ای تعریف می‌کند:
فرضیه ۱: شاخص باز بودن تجاری ایران پس از اوج‌گیری اولیه در نیمه نخست دهه ۱۳۸۰، 

افت معناداری داشته و در سطحی پایین و ناپایدار تثبیت شده است.

1. Trade Openness
2. Trade Complementraity Index(TCI)
3. Trade Potential Index
4. Trade Intensity Index
5. Export Diversification Index
6. Export Concentration Index
7. Index of Export Market Penetration
8. Export Survival Index
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ـ بانک ـ داده‌های  از  تجاری  بودن  باز  شاخص  زمانی  سری  استخراج  بررسی:  روش 
جهانی9 برای سال‌های ۱۳۸۰–۱۴۰۲، تحلیل روند آن در مقایسه با میانگین جهانی و 

تفسیر نوسانات با توجه ‌به تغییرات صادرات و واردات و تولید ناخالص داخلی.
حجم  و  بالا  پتانسیل  دارای  شرکای  برخی  با  ایران  تجاری  اکمال  سطح  میان   :۲ فرضیه 

واقعی مبادلات، ناهم‌ترازی ساختاری وجود دارد.
ـ تجاری ـ پتانسیل  شاخص  و   )TCI( تجاری  اکمال  شاخص  محاسبه  بررسی:  روش 

بر  جنوبی(  کره  و  روسیه  ترکیه،  چین،  عــراق،  )سوریه،  کلیدی  شریک  شش  برای 
جهانی  تجارت  یکپارچه  سامانه  و   10)ITC( بین‌المللی  تجارت  مرکز  داده‌های  اساس 
)WITS(11، مقایسه مقادیر دو شاخص برای هر کشور و تحلیل علل شکاف بین ظرفیت 

بالقوه و حجم واقعی تجارت.
فرضیه ۳: ماندگاری کالاهای جدید صادراتی در بازارهای مقصد کمتر از ۶۰ درصد، طی 

یک دوره پنج‌ساله است.
ـ روش بررسی: استخراج داده‌های صادرات بر اساس کدهای HS–۶ از گمرک ایران، ـ

متوالی  سال  پنج  طی  آن‌ها  بقای  نرخ  محاسبه  پایه،  سال  در  جدید  اقلام  شناسایی 
استاندارد،  )ضعف  بازار  از  خروج  دلایل  تحلیل  و  بقا  آماری  روش‌های  از  استفاده  با 

بسته‌بندی، شبکه توزیع( همراه با تفسیر نمودارهای ماندگاری.
فرضیه ۴: شاخص تمرکز صادرات )هرفیندال ـ هیرشمن( طی دوره مطالعه روندی افزایشی 
داشته و وابستگی شدید به چند بازار و گروه کالایی خاص، آسیب‌پذیری را تشدید کرده است.

ـ روش بررسی: محاسبه شاخص تمرکز کالا و تمرکز جغرافیایی از داده‌های صادرات کل ـ
ایران، تحلیل تغییرات آن در دوره‌های کلیدی )تحریم‌های ۱۳۹۰، ۱۳۹۷ و جهش‌های 

ارزی( و تفسیر پیامدهای آن بر ریسک‌پذیری تجاری.
در این پژوهش، تلاش شده است با نگاهی جامع به عملکرد صادراتی ایران، ابعاد مختلف 
تنوع و تمرکز صادرات، باز بودن تجاری و سایر شاخص‌های مرتبط بررسی شود. نوآوری پژوهش 
در آن است که با وجود مطالعات متعدد داخلی و بین‌المللی، تاکنون در ایران هیچ پژوهشی 
هشت شاخص یادشده را در سطح کد شش‌رقمی HS و طی دوره بلندمدت ۱۳۸۰ تا ۱۴۰۳، 
9. World Bank
10. International Trade Centre
11. World Integrated Trade Solution

یابی عملکرد صادرات ایران با تمرکز بر شاخص‌های حوزه صادرات .../ هرورانی ارز
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با لحاظ اثرات هم‌زمان تحریم‌ها و نوسانات ارزی، بررسی نکرده است. این مطالعه با بهره‌گیری 
و گمرک جمهوری اسلامی  پایگاه داده جهانی تجارت  بین‌المللی،  از داده‌های مرکز تجارت 
ایران، ضمن محاسبه شاخص‌ها، اثر آن‌ها بر دوام روابط صادراتی را تحلیل کرده و راهکارهای 

سیاستی متناسب با شرایط کشور ارائه می‌دهد.
مسیر کلی مقاله به این صورت است: بخش دوم به مبانی نظری پژوهش اختصاص دارد و 
با تبیین ابعاد ساختاری، ظرفیتی و پایداری روابط تجاری، چهارچوب مفهومی شاخص‌های 
منتخب را توضیح می‌دهد؛ بخش سوم، پیشینه داخلی و خارجی پژوهش را مرور کرده و جایگاه 
را در میان مطالعات مشابه مشخص می‌سازد؛ در بخش چهارم، روش‌شناسی  مطالعه حاضر 
و قیاسی  ـ تحلیلی  این بخش، ضمن معرفی رویکرد توصیفی  تحقیق تشریح شده است؛ در 
و گمرک  تجارت  داده جهانی  پایگاه  بین‌المللی،  تجارت  مرکز  داده شامل  منابع  استقرایی،  ـ 
جمهوری اسلامی ایران معرفی و روش محاسبه هشت شاخص کلیدی عملکرد صادرات ایران 
تبیین می‌گردد؛ بخش پنجم به یافته‌های پژوهش اختصاص دارد و ضمن تحلیل داده‌های دوره‌ 
۱۳۸۰ تا ۱۴۰۲، روند شاخص‌های اصلی، نمودارها و ارتباط آن‌ها با رویدادهای اقتصادی ـ 
سیاسی مورد بررسی قرار می‌گیرد؛ سرانجام در بخش ششم، نتایج و پیشنهادهای سیاستی 
تنوع،  شدت،  پتانسیل،  اکمال،  تجاری،  بودن  باز  شاخص‌های  تحلیل  مبنای  بر  و  شده  ارائه 
تثبیت  بازارها،  و  محصولات  تنوع‌بخشی  برای  راهکارهایی  صادرات،  ماندگاری  و  نفوذ  تمرکز، 
سیاست ارزی و تقویت دیپلماسی تجاری در راستای تحقق اهداف برنامه‌های ششم و هفتم 

توسعه پیشنهاد می‌شود.

۲- مبانی نظری
ارزیابی عملکرد صادراتی صرفاً با اندازه‌گیری حجم کل صادرات، تصویری ناقص و تک‌بُعدی از 
وضعیت تجاری ارائه می‌دهد. به‌منظور تحلیل عمیق‌تر، لازم است شاخص‌هایی به کار گرفته 
شوند که سه بُعد ساختاری، ظرفیتی و پایداری روابط تجاری را نمایان کنند. )فنسترا2015،12؛ 
تجاری،  اکمال  کلیدی  شاخص  هشت  بر  حاضر  مطالعه   .)2022 جهانی13،  تجارت  سازمان 
ماندگاری  و  بازار  نفوذ  صــادرات،  تنوع  تجاری،  بودن  باز  تجاری،  پتانسیل  تجاری،  شدت 
صادرات، تمرکز دارد که هر یک از آن‌ها مبانی نظری خاص خود را دارند. این بسته شاخص‌ها، 

12. Feenstra
13. World Trade Organization (WTO)
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امکان ارزیابی هم‌زمان کارایی ساختاری، ظرفیت بهره‌برداری از فرصت‌ها و توان حفظ روابط 
صادراتی پایدار را فراهم می‌سازد.

اکمال تجاری )TCI(: سنجه‌ای بر اساس میزان هم‌پوشانی ساختار صادرات یک کشور 	•
با نیاز وارداتی شریک تجاری است. بیشتر بودن این هم‌پوشانی، هزینه‌های ورود به بازار 

را کاهش داده و زمینه همکاری گسترده‌تر را فراهم می‌کند )فینگر و کرینین،14 ۱۹۷۹(؛
شدت و پتانسیل تجاری: شدت بیانگر میزان استفاده واقعی از ظرفیت تجارت است؛ 	•

درحالی‌که پتانسیل، بیانگر ظرفیت نظری بر اساس اندازه اقتصاد، فاصله جغرافیایی 
را آشکار  یا لجستیکی  نهادی  این دو وجود موانع  و موانع موجود است. شکاف میان 

می‌سازد. )اندِرسون و ون وینکوپ15، ۲۰۰۳ و یوتوف و همکاران16، ۲۰۱۶(؛
باز بودن تجاری: نسبت مجموع صادرات و واردات به تولید ناخالص داخلی، نشانگر 	•

بین‌المللی است.  بازارهای  به  وابستگی  و میزان  ادغام کشور در تجارت جهانی  عمق 
)بالاسا17، ۱۹۸۶ و سازمان همکاری و توسعه اقتصادی18، 2022(؛

کالاهای 	• سمت  به  حرکت  محصول،  فضای  نظریه  اساس  بر  صادرات:  تمرکز  و  تنوع 
متنوع و پیچیده، تاب‌آوری کشور را در برابر شوک‌های اقتصادی افزایش می‌دهد. تمرکز 

بالا می‌تواند ریسک‌پذیری را بالا ببرد. )هاوسمن و کلینگر19، ۲۰۰۷(؛
نفوذ بازار: بیانگر سهم کالا یا کشور از بازار وارداتی مقصد است و با مزیت رقابتی واقعی 	•

و کارآمدی زنجیره عرضه مرتبط است )پورتر20، ۱۹۹۰ و هیدالگو و همکاران21، ۲۰۱۸(؛
ماندگاری صادرات: مدت‌زمان حفظ رابطه صادراتی یک کالا با بازار مقصد که عوامل 	•

تولید، کیفیت، توافقات تجاری و زیرساخت‌ها بر آن اثر دارند )ملیتز22، ۲۰۰۳ و بسدش 
و همکاران23، 2006(.

14. Finger & Kreinin
15. Anderson & van Wincoop
16. Yotov et al.
17. Balassa
18. Organisation for Economic Cooperation and Development (OECD)
19. Hausmann & Klinger
20. Porter
21. Hidalgo et al.
22. Melitz
23. Besedeš et al.

یابی عملکرد صادرات ایران با تمرکز بر شاخص‌های حوزه صادرات .../ هرورانی ارز
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3- پیشینه پژوهش

3-1- مطالعات داخلی
ماندگاری  و  نفوذ  تمرکز، شدت،  بودن،  باز  پژوهش‌های مجلس شورای اسلامی )۱۴۰۲(  مرکز 
صادرات ایران را مرور و کاهش تنوع شرکا و نفوذ را به‌عنوان نقاط ضعف اصلی مطرح کرده است.

با مدل جاذبه، شکاف میان تجارت واقعی و بالقوه ایران با  رسولی‌نژاد و صبری )۱۴۰۱( 
کشورهای اتحادیه اقتصادی اوراسیا را محاسبه و علل آن را شناسایی کردند.

ثاقب و همکاران )۱۳۹۶( با استفاده از مدل بقای صادرات، نقش تنوع بازار و ثبات قیمتی 
را در افزایش ماندگاری روابط صادراتی صنایع لاستیک و پلاستیک تأیید کردند.

سهم  افزایش  و  صادراتی  سبد  تمرکز  کاهش  دادند  نشان   )۱۳۹۶( همکاران  و  شاکری 
کالاهای با فناوری بالا، اثر مثبت بر رشد اقتصادی کشور دارد.

وجدانی )۱۳۹۱( روند تغییرات تنوع بازارهای هدف صادراتی ایران را در فاصله ۱۳۶۸–۱۳۸۸ 
بررسی کرد و تغییر گرایش از تنوع افقی به عمودی در برخی بازارها را گزارش داده است.

3-2- مطالعات خارجی
هیدالگو و همکاران )2018(، ترکیب داده‌های تجارت، کیفیت محصول و ساختار شبکه بازار 
را برای بررسی نفوذ بازار به کار بردند. نتایج نشان داد نفوذ پایدار به سه شرط نیاز دارد: تنوع 

محصول، کیفیت بالا و ظرفیت زنجیره تأمین.
و کلینگر )2007( در نظریه فضای محصول، نشان دادند که جایگاه کالاها در  هاوسمن 
پیچیدگی  شاخص  با  است.  کشورها  نسبی  مزیت  تکامل  مسیر  تعیین‌کننده  جهانی  شبکه 
و  را مدل‌سازی کرده  اقتصادی  و رشد  تنوع محصول  فناوری کالاها،  میان  ارتباط  اقتصادی، 
نتیجه گرفتند حرکت به سمت کالاهای نزدیک به هسته پیچیدگی، رشد پایدار را تسریع می‌کند.
میکیچ و گیلبرت24 )2007( با استفاده از داده‌های تجارت دوجانبه، شاخص‌های اکمال 
تجاری، شدت تجارت و دسترسی به بازار را محاسبه کرده‌اند. نتایج نشان داد کشورهای دارای 
اکمال بالاتر نسبت به نیاز وارداتی شرکا، ظرفیت بیشتری برای گسترش روابط پایدار دارند و 
تحلیل هم‌زمان این شاخص‌ها به سیاست‌گذاران امکان اولویت‌بندی بازارهای هدف را می‌دهد.
بِسِدِش و همکاران )2006( با استفاده از داده‌های خُرد روابط صادراتی چند کشور، عوامل 

24. Mikic & Gilbert
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ترجیحی  توافقات  و  لجستیک  کارایی  کالا،  ویژگی‌های  دریافتند  آن‌ها  کردند.  تحلیل  را  بقا 
تجاری، طول عمر روابط را افزایش می‌دهد و عبور از دو سال نخست را بهبود می‌بخشد.

بقای  و  صادراتی  تنوع  میان  رابطه  صادرات،  بقای  تحلیل  مدل‌های  با   )2004( فوگازا25 
کالاها در بازار جهانی را بررسی کردند. آن‌ها دریافتند کشورهای با سبد صادراتی متنوع، نرخ 

خروج کالاهایشان از بازار کمتر و تطبیق‌پذیری بالاتری نسبت به تقاضا دارند.

4- روش‌شناسی پژوهش
ارائه  و  ایران  کالایی  صادرات  جهت‌گیری  و  ظرفیت  ساختار،  تحلیل  هدف  با  حاضر  پژوهش 
راهبردهایی برای تنوع‌بخشی و افزایش نفوذ صادراتی در چهارچوب برنامه‌های ششم و هفتم 
شده  طراحی  استقرایی  ـ  قیاسی  رویکرد  با  تحلیلی  ـ  توصیفی  مطالعه  یک  به‌عنوان  توسعه، 
تکیه‌بر  با  سپس  و  توصیف  ایران،  کالایی  تجارت  خام  داده‌های  ابتدا  پژوهش،  این  در  است. 
نهایت،  تبیین می‌گردد. در  بر عملکرد صادرات  بین‌الملل، عوامل مؤثر  اقتصاد  مبانی نظری 
با اتکا به یافته‌های تجربی، توصیه‌های سیاستی هنجاری برای بهبود عملکرد صادراتی ارائه 

خواهد شد.
ـ مقصد« در سطح کدهای شش‌رقمی سیستم  رابطه »کالا  این پژوهش،  واحد تحلیل در 
هماهنگ شده توصیف کالاها )HS(  است. در گام نخست، حدود ۵۴۰۰ قلم کالا در صادرات 
ایران بررسی می‌شود. قلمرو زمانی پژوهش، سال‌های ۱۳۸۰ تا ۱۴۰۲ )معادل ۲۰۰۱ تا ۲۰۲۳ 
میلادی( و قلمرو جغرافیایی آن، کل صادرات کالایی ایران را در بر می‌گیرد. بااین‌حال، با توجه 
سال  تا  آمارها  این  و  است  جهانی  تجارت  آمار  نیازمند  شاخص‌ها  از  برخی  محاسبه  اینکه  ‌به 
۲۰۲۲ میلادی در دسترس بوده‌اند، دوره محاسبه شاخص‌ها نیز به‌طور طبیعی تا همان سال 

محدود شده است.
گردآوری داده‌ها از دو منبع اصلی انجام شده است: ۱( آمار تفصیلی صادرات و واردات در 
سطح کدهای شش‌رقمی HS از پایگاه داده مرکز تجارت بین‌المللی26 و وبگاه گمرک جمهوری 
سامانه  از  که  جمعیت  و  داخلی27  ناخالص  تولید  مانند  کلان  متغیرهای   )۲ ایران؛  اسلامی 

یکپارچه تجارت جهانی و شاخص‌های توسعه جهانی بانک جهانی28 استخراج شده است.

25. Fugazza
26. ITC-Trade Map
27. Gross Domestic Product (GDP)
28. World Development Indicators (WDI)

یابی عملکرد صادرات ایران با تمرکز بر شاخص‌های حوزه صادرات .../ هرورانی ارز
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در گام دوم، هر یک از هشت شاخص کلیدی عملکرد صادرات ایران )اکمال تجاری، شدت 
تجاری، پتانسیل تجاری، باز بودن تجاری، تنوع، تمرکز و نفوذ بازار( به‌صورت مجزا محاسبه و 
روند آن‌ها تحلیل شد تا اثر هر شاخص بر کارایی صادرات روشن گردد. در گام سوم، برخلاف 
رویکرد رایج که هر شاخص به‌طور مجزا تحلیل می‌شود، نتایج حاصل از محاسبه هشت شاخص 
اصلی به شکلی هم‌زمان و تلفیقی مورد ارزیابی قرار گرفت. این تلفیق بر پایه یک چهارچوب 
شرکای  و  سال‌ها  همه  برای  شاخص  هر  داده‌های  آن،  طی  که  شد  انجام  شاخص‌ها  ادغام 
تجاری در قالب ماتریس شاخص ـ زمان ـ کشور گردآوری شد تا تغییرات موازی یا متقاطع بین 
بررسی  روابط ساختاری میان شاخص‌ها  این چهارچوب،  در  باشد.  قابل ‌مشاهده  شاخص‌ها 
گردید؛ ازجمله، ارزیابی هم‌زمان تنوع کالایی و تمرکز محصول برای تعیین اینکه افزایش تنوع 
واقعاً موجب کاهش تمرکز شده یا صرفاً تعداد کالاها بیشتر شده ولی سهم اصلی همچنان در 
شدت  با  )پتانسیل(  صادرات  بالقوه  ظرفیت  مقایسه  است.  مانده  باقی‌  محصول  چند  اختیار 
و  دارند  پایینی  مبادله  شدت  بالا،  پتانسیل  وجود  با  که  بازارهایی  شناسایی  به‌منظور  تجاری 
برای سنجش  تجاری  اکمال  با شاخص  بازار  نفوذ  تطبیق  و  مانده  ظرفیت‌هایشان بلااستفاده 
توان ایران در دستیابی به حداکثر تعداد بازارهای ممکن در کالاهایی که ساختار واردات آن‌ها 
با صادرات ایران سازگار است. در ادامه، اثر متغیرهای کلان و رویدادهای سیاسی ـ اقتصادی 

بر این روابط تحلیل شد.
این روش تلفیقی، با ارائه یک تصویر واحد و چندبُعدی از عملکرد صادراتی ایران، امکان 
شناسایی بازارها یا گروه کالاهایی را که هم‌زمان در چند شاخص کلیدی ضعیف عمل می‌کنند 
را مشخص می‌کند که  نیازمند مداخله فوری هستند، فراهم می‌آورد. همچنین حوزه‌هایی  و 
انتخاب  تجاری  توسعه  اولویت  به‌عنوان  می‌توانند  و  داشته  را  شاخص‌ها  هم‌گرایی  ظرفیت 
شوند؛ به‌این‌ترتیب، برخلاف تحلیل منفرد شاخص‌ها، امکان استخراج الگوهای ساختاری و 

همبستگی‌های مؤثر در تعیین راهبردهای دقیق تجاری فراهم می‌شود.
در بخش تحلیل جزئی، شش کشور منتخب که طی یک دهه اخیر همواره در زمره شرکای 
به‌دلیل  کشورها  این  انتخاب  شدند.  انتخاب  موردی  مطالعات  به‌عنوان  بوده‌اند،  ایران  اصلی 
پایداری نسبی روابط تجاری و اهمیت راهبردی آن‌ها در سبد صادراتی ایران انجام شد. تحلیل 
با  ایران  تجاری  سیاست‌های  انطباق  میزان  تعیین  به  کشورها  این  برای  شاخص‌ها  یکپارچه 
فرصت‌ها و محدودیت‌های موجود کمک کرده و مبنایی برای بازطراحی اولویت‌بندی بازارهای 
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هشت  محاسبه  فرمول‌های  و  توضیحات  می‌سازد.  فراهم  آینده  توسعه  برنامه‌های  در  هدف 
شاخص کلیدی محاسبه‌شده، در پیوست 1 ارائه شده است.

شایان‌ ذکر است تمام محاسبات شاخص‌های مزبور با استفاده از پایتون 3/10 انجام شده و 
نتایج در فایل‌های اکسل ذخیره و نمودارهای توضیحی با ابزارهای داخلی اکسل ترسیم گردیده 
است. این چهارچوب پژوهشی، تصویری جامع و چندبُعدی از ساختار، ظرفیت و جهت‌گیری 
تنوع‌بخشی،  جهت  در  مؤثر  راهبردهای  تدوین  برای  را  زمینه  و  می‌دهد  ارائه  ایران  صادرات 

کاهش تمرکز و افزایش نفوذ صادراتی در برنامه‌های توسعه‌ای کشور فراهم می‌سازد.

5- یافته‌های پژوهش

5-1- تحلیل شاخص‌های مرتبط با تركیب، جهت‌گیری و رشد صادرات و واردات
این بخش شامل شاخص‌هایی است که به‌طور خلاصه به ‌اندازه، اهمیت‌، ترکیب و رشد تجارت 
اکمال  تجاری،  بودن  باز  شاخص‌های  دربرگیرنده‌  که  می‌پردازد  واردات(  و  )صادرات  خارجی 

تجاری، پتانسیل تجاری و شدت تجاری است.

5-1-1- شاخص باز بودن تجاری
ایران در سال 1401، در میان ۱۷۸ کشور، رتبه ۱۲۸ را در شاخص باز بودن تجاری به خود 
اختصاص داده است. با توجه ‌به آنکه ایران کشوری وابسته به صادرات نفت خام بوده و بخش 
زیادی از صادرات ایران را صادرات نفت خام تشکیل می‌دهد، رتبه ۱۲۸ در بین ۱۷۸ کشور، 
عملکرد قابل‌ قبولی به لحاظ درجه باز بودن اقتصاد نیست. به‌خصوص آنکه با حذف نفت از 

صادرات ایران، با احتمال زیاد این رتبه به‌شدت نزول خواهد کرد.
درحالی‌که شاخص باز بودن اقتصاد جهانی طی دوره مورد بررسی روندی نسبتاً صعودی 
و پایدار را نشان می‌دهد، شاخص ایران دارای نوسانات چشمگیر و دوره‌ای است )نمودار )1( 
پیوست(. در دو دهه اخیر، درجه باز بودن اقتصاد ایران از سال ۱۳۸۰ تا ۱۳۸۴ روندی پیوسته 
صعودی را تجربه کرده و سپس از سال ۱۳۸۵ تا ۱۳۹۰ وارد یک دوره نزولی شده است. پس از 
آن، از سال ۱۳۹۰ تا ۱۴۰۲ تغییرات شاخص دارای فراز و فرودهای متعدد بوده و روند مشخص 

و پایداری در باز بودن تجارت مشاهده نمی‌شود.
بررسی‌ها نشان می‌دهد )داده‌های جدول )۱( پیوست( که این نوسانات به‌طور مستقیم با 
شوک‌های اقتصادی و سیاسی کشور همبستگی دارند. برای مثال، در سال 1391 افت شدید 
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تولید ناخالص داخلی به‌دلیل تحریم‌های نفتی و محدودیت‌های بانکی، با وجود کاهش واردات 
و صادرات، باعث افزایش مصنوعی شاخص باز بودن شده است؛ زیرا نسبت تجارت به تولید 
ناخالص داخلی بزرگ‌تر شده است. در سال 1397، علاوه‌بر تشدید مجدد تحریم‌ها و سقوط 
ارزش ریال، رکود تولید همراه با جهش نرخ ارز، موجب افت شدید واردات کالا و خدمات )به 
اثر کاهش  بر  حدود ۹۰ میلیارد دلار( شد؛ اگرچه صادرات نیز کاهش پیدا کرد ولی شاخص 

شدید پایه )GDP( بالا رفت.
مقایسه سال‌های 1396و 1401 نشان می‌دهد که مقدار شاخص تقریباً ثابت مانده است 
 1396 سال  در  دارد؛  چشمگیری  اختلاف  سال  دو  این  در  تجارت  حجم  اما   ،)٪۵۱ )حدود 
مجموع صادرات و واردات تقریباً ۲۸۱ میلیارد دلار بوده، درحالی‌که در سال 1401 به حدود 
بیانگر آن است که ثبات عدد شاخص لزوماً به  امر  این  یافته است.  ۲۳۵ میلیارد دلار کاهش 
تولید  و  واردات  و  مؤلفه صادرات  تغییرات سه  باید همواره  و  نیست  تجارت  ثبات حجم  معنی 

ناخالص داخلی، به‌طور هم‌زمان بررسی شود.
درمجموع، نوسانات شاخص باز بودن ایران بیش از آنکه ناشی از روندهای تجاری پایدار 
باشند، بازتابی از شوک‌های کلان اقتصادی مانند تحریم‌ها، نوسانات نرخ ارز و تغییرات شدید 
در تولید ناخالص داخلی است. این ویژگی باعث می‌شود شاخص در ایران نسبت به میانگین 
جهانی حساسیت بالاتری به تحولات کوتاه‌مدت داشته باشد و تحلیل سیاستی آن نیازمند در 

نظر گرفتن این متغیرهای زمینه‌ای باشد.
ایران  باز بودن در  تغییرات شاخص  از آن است که )نمودار )۲( پیوست(  بررسی‌ها حاکی 
ارتباط مستقیم با نوسانات سه مؤلفه اصلی واردات، صادرات و تولید ناخالص داخلی دارد. در 
سال‌های 1392تا 1394، کاهش هم‌زمان واردات و صادرات ناشی از محدودیت‌های ارزی و 
ناخالص داخلی  تولید  بااین‌حال، کاهش  تجارت شد؛  پیوسته حجم  افت  باعث  رکود داخلی 
باز بودن گردید. دوره 1395تا 1396با رشد نسبی صادرات و  از افت متناسب شاخص  مانع 
واردات همراه بود که عمدتاً به‌دلیل گشایش‌های پس از توافق برجام و افزایش تعاملات بانکی 
و تجاری اتفاق افتاد. این رشد موجب افزایش واقعی حجم تجارت و بهبود شاخص باز بودن 
شد. در سال 1397، تشدید مجدد تحریم‌ها و بحرانی شدن بازار ارز موجب افت شدید صادرات 
و واردات و هم‌زمان کاهش زیاد تولید ناخالص داخلی گردید. این شرایط باعث شد شاخص 
باز بودن به‌طور متناقض‌نما افزایش نسبی یابد، زیرا افت تولید ناخالص داخلی بیشتر از افت 
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جهانی،  تأمین  زنجیره  مشکلات  و  کرونایی  1399رکود  1398تا  سال‌های  بین  بود.  تجارت 
فشار مضاعفی بر تجارت کشور وارد کرد و کاهش واردات )به‌دلیل محدودیت‌های تأمین کالا( 
شدیدتر از کاهش صادرات بود. از 1400تا 1401، بازیابی نسبی تولید داخلی و افزایش واردات 
و صادرات مشاهده می‌شود. بخشی از رشد صادرات ناشی از افزایش قیمت‌های جهانی انرژی 
صنعتی  فعالیت‌های  تقویت  به  بیشتر  واردات  رشد  درحالی‌که  بود،  پتروشیمی  محصولات  و 
باز  تحلیل شاخص  که  نشان می‌دهد  تغییرات  این  مرتبط است.  تأمین کالاهای سرمایه‌ای  و 
بودن بدون در نظر گرفتن عنصر پایه یعنی تولید ناخالص داخلی و ساختار تجارت، می‌تواند 

گمراه‌کننده باشد.

)TCI( 5-1-2- شاخص اکمال تجاری
سال‌های  و  مناطق  کشورها،  بین  و   HS کدهای  مختلف  سطوح  در  تجاری،  اکمال  شاخص 
متفاوت قابل محاسبه است. این شاخص بیشتر نشان‌دهنده ساختار تجارت است و نوسانات 
به‌عنوان  تأثیر جریان تجارت قرار می‌گیرد.  آن اهمیت کمتری دارد؛ چراکه تحت  کوتاه‌مدت 
‌مثال، شاخص اکمال ایران با شش شریک تجاری اصلی )سوریه، عراق، چین، ترکیه، روسیه و 
کره جنوبی( بین سال‌های 1388تا 1401محاسبه شده است )نمودار )3( پیوست(. شاخص 
در  تقاضا،  و  عرضه  ساختار  بر  مبتنی  ماهیت  به‌دلیل  نفت،  احتساب  بدون  تجاری  اکمال 
بسیاری از مقاطع تغییرات محدود دارد؛ اما بررسی روندهای بلندمدت و نوسانات آن می‌تواند 
بازتاب‌دهنده اثر شوک‌های کلان اقتصادی و تحولات ژئوپلیتیک بر روابط تجاری ایران باشد. 
بین سال‌های 1388تا 1401، شاخص اکمال تجاری ایران با کشورهای سوریه و عراق نوسانات 
قابل‌ توجهی داشته، درحالی‌که با شرکای پایدارتری مانند چین، ترکیه، روسیه و کره جنوبی 

تغییرات نسبتاً محدود و پایدار بوده است.
شاخص اکمال با سوریه از ۹ درصد در ابتدای دوره به اوج ۴۹ درصد در سال‌های 1390تا 
و  کشور  این  داخلی  بحران  تشدید  به  می‌توان  را  شدید  افزایش  این  که  است  1391رسیده 
تغییر الگوی واردات آن به نفع ایران نسبت داد. افت‌های بعدی نیز هم‌زمان با محدودیت‌های 
رخ  حمل‌ونقل  مشکلات  و  بانکی  تحریم‌های  تشدید  به‌واسطه  سوریه  بازار  به  ایران  دسترسی 
داده است. عراق نیز در سال‌های پس از 1393، هم‌زمان با بازسازی اقتصادی پس از جنگ 
با داعش و افزایش تقاضا برای کالاهای ایرانی، رشد شاخص اکمال را تجربه کرده است؛ اما 
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نوسانات آن در دوره‌های کاهش نرخ ارز و رکود داخلی ایران روبه کاهش گذاشته است.
در مقابل، شاخص اکمال با چین، ترکیه، روسیه و کره جنوبی طی این دوره تغییرات جزئی 
و باثبات‌تری نشان می‌دهد. ثبات نسبی این شاخص‌ها را می‌توان به تنوع کالاهای مبادله شده 
با این کشورها، سطح بالای وابستگی متقابل در برخی گروه‌های کالایی و استمرار قراردادهای 
تجاری موجود نسبت داد. به‌ویژه، روابط با ترکیه و کره جنوبی در دوره‌های پسابرجام و قبل 
از بازگشت تحریم‌ها ثابت بوده، اما از سال 1397به‌دلیل مشکلات پرداخت‌های بین‌المللی و 

محدودیت‌های بانکی، افت تدریجی داشته است.
به‌طور کلی، مقایسه آخرین سال دوره مورد بررسی نشان می‌دهد که سوریه با ۴۹ درصد، 
بالاترین شاخص اکمال را دارد؛ اما حجم تجارت واقعی با این کشور )۲۳۷ میلیون دلار( بسیار 
رقابت  و  اثر محدودیت‌های ساختاری  این شکاف نشان‌دهنده  بالقوه است؛  از ظرفیت  کمتر 
شدید ترکیه )با سهم بیش از ۴۰ درصدی از بازار سوریه( است. عراق با شاخص ۲۲ درصد و 
این شاخص  تداوم رشد  و  ایران محسوب می‌شود  کلیدی  بالا، دومین شریک  حجم صادرات 
با شاخص  توافقات تجاری دوجانبه است. ترکیه،  و  نیازمند تقویت زیرساخت‌های حمل‌ونقل 
۱۹ درصد، بازاری راهبردی است که ایران در آن سهمی کمتر از یک درصد دارد؛ اما به‌دلیل 
موقعیت جغرافیایی و ارتباطات منطقه‌ای، ارتقای شاخص آن می‌تواند نقش مهمی در کاهش 

وابستگی به شرکای محدود ایفا کند.
در نتیجه، شاخص اکمال تجاری نه‌تنها یک نماگر آماری، بلکه ابزار تحلیلی برای سنجش 
منطقه  سیاسی  و  اقتصادی  متغیر  شرایط  با  ایران  تجاری  سیاست‌های  انطباق  و  کارآمدی 
است. تمرکز بر کشورهای با شاخص بالا، همراه با کاهش موانع نهادی و ارزی، باید در اولویت 

دیپلماسی اقتصادی قرار گیرد.

5-1-3- شاخص پتانسیل تجاری
و واردات کشورهاست و شاخص  بیانگر درجه تطابق ساختار صادرات  شاخص اکمال تجاری 
و  )خدیو  می‌کند  اندازه‌گیری  را  آن‌ها  میان  تجاری  مبادلات  بالقوه  ظرفیت  تجاری،  پتانسیل 
سیاست‌گذاری  در  می‌تواند  تجاری  پتانسیل  و  اکمال  شاخص  دو  ترکیب   .)۱۳۹۹ عسگری، 
آید.  دست  به  احتمالی  تجارت  از  برآوردی  مناسب،  شرکای  بر  تمرکز  با  تا  کند  کمک  تجاری 
شاخص پتانسیل تجاری واقعی ایران با شرکایش در نمودار )۴( پیوست نشان داده شده است.
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افزایش پتانسیل تجاری ایران با چین و کره جنوبی در سال‌های 1389تا 1393هم‌زمان 
با رشد قیمت جهانی انرژی و گسترش همکاری‌های نفتی و پتروشیمی رخ داد. افت شدید 
شاخص در سال 1394 و پس از آن تا حدودی ناشی از تأثیر توافق برجام و تنوع‌بخشی روابط 
تجاری ایران به سایر بازارها بود. در مقابل، سقوط قابل‌ توجه پتانسیل در سال‌های 1398تا 
1399 با بازگشت تحریم‌ها، اختلال در دسترسی به شبکه بانکی بین‌المللی و همچنین رکود 

ناشی از همه‌گیری کرونا هم‌راستا بوده است.
در مورد عراق، روند صعودی نسبی پتانسیل صادراتی پس از 1393 با بازسازی اقتصادی 
این کشور و افزایش تقاضا برای کالاهای مصرفی و مصالح ساختمانی ایرانی پیوند دارد؛ هرچند 
محدودیت‌های لجستیکی و رقابت ترکیه در بازار این کشور مانع از جهش‌های بزرگ شده است. 
ایرانی، همواره در سطح  پایین کالاهای  به‌دلیل ساختار متنوع واردات و سهم  ترکیه و روسیه 
پتانسیل پایین یا ثابت باقی مانده‌اند؛ مگر در مقاطعی که قراردادهای ترجیحی یا بحران‌های 

سیاسی، مزیت نسبی ایران را افزایش داده است.
تجاری  پتانسیل  ایران،  با  آزاد  تجارت  موافقت‌نامه  داشتن  علی‌رغم  سوریه  میان،  این  در 
بسیار پایینی دارد که بخشی از آن ناشی از محدودیت ظرفیت تقاضا در شرایط جنگ داخلی 
و وابستگی شدید به واردات از ترکیه است. جهش‌های اخیر پتانسیل این کشور پس از 1400 
می‌تواند به تغییر مسیر تجارت و بازگشایی کانال‌های جدید اقتصادی نسبت داده شود؛ اما 

تحقق آن نیازمند رفع موانع ساختاری و بهبود روابط بانکی و ترانزیتی است.
تمرکز هم‌زمان بر شاخص‌های پتانسیل و اکمال تجاری اهمیت راهبردی دارد؛ کشورهایی 
که در هر دو شاخص در سطوح بالاتر قرار دارند، بهترین گزینه‌ها برای گسترش روابط صادراتی 
نشانه  لزوماً  پتانسیل  به  تحقق‌یافته  صادرات  نسبت  بودن  بالا  بااین‌حال،  می‌شوند.  محسوب 
بازار محدود باشد. چنین  بیانگر وابستگی به چند  تداوم موفقیت نیست و ممکن است صرفاً 
وابستگی‌هایی می‌توانند آسیب‌پذیری تجارت خارجی ایران را در مواجهه با شوک‌های سیاسی 

و اقتصادی افزایش دهند و باید در چهارچوب سیاست‌گذاری تجاری آینده مدیریت شوند.
5-1-3-1- کشور عراق

و  داشته  عراق  با  را  خود  صادراتی  پتانسیل  از  بهره‌مندی  بیشترین  ایران   ،1401 سال  در 
صادراتش حدود ۸۸ درصد بیشتر از پتانسیل واقعی بوده است. وضعیت فعلی، قوت صادرات 
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ایران است؛ اما با بهبود وضعیت اقتصادی عراق و گسترش روابط این کشور با دیگران، سهم 
ایران در بازار عراق ممکن است کاهش یابد؛ بنابراین، ایران باید حضور خود را در بازارهای دیگر 
گسترش دهد. روند تاریخی بهره‌مندی ایران از پتانسیل صادراتی به عراق )نمودار )۵( پیوست( 
نشان‌دهنده استفاده مناسب ایران از مزیت همسایگی است، اما تمرکز زیاد صادرات روی عراق 

می‌تواند قدرت چانه‌زنی ایران را در آینده کاهش دهد و تداوم صادرات را تهدید کند.
5-1-3-2- کشور چین

 )6( )نمودار  است  بوده  واقعی  پتانسیل  از  بیشتر  درصد   ۲۶ حدود  چین  به  ایران  صادرات 
پیوست(. از زمان شروع تحریم‌ها در سال ۱۳۹۱، بهره‌مندی ایران از پتانسیل تجاری با چین 
خود  صادرات  ایران  که  معنا  این  به  یافت،  کاهش  پسابرجام  دوران  در  سپس  یافت،  افزایش 
این  آغاز دور جدید تحریم‌ها در سال ۱۳۹۷،  از  اما پس  نیز گسترش داد  به سایر کشورها  را 

بهره‌مندی با جهش قابل ‌توجهی به بالاترین حد خود رسید.
5-1-3-3- کشور ترکیه

ایران  مزیت همسایگی،  به‌دلیل  اما  نیست،  بالا  ترکیه  با  ایران  تجاری  اکمال  هرچند شاخص 
از این  با ترکیه داشته و در طول زمان درصد بیشتری  از پتانسیل تجاری  بهره‌مندی مناسبی 

پتانسیل را محقق کرده است )نمودار )7( پیوست(.
5-1-3-4- کشور سوریه

در بخش 5-1-2 مشاهده شد که ایران بالاترین شاخص اکمال تجاری را )از بین کشورهای 
مورد بررسی( با سوریه داراست؛ بااین‌حال صادرات محقق‌شده‌ ایران به سوریه، تنها ۴۰ درصد 
از پتانسیل تجاری واقعی ایران با این کشور است. این در حالی است که ایران و سوریه از سال 

۱۳۸۷ موافقت‌نامه تجارت آزاد نیز با یکدیگر به امضا رسانده‌اند.
از ۵۰  بیش  به  اخیر  به سوریه در سال‌های  ایران  پتانسیل صادراتی  از  بهره‌برداری  میزان 
درصد نرسیده است )نمودار )۸( پیوست(. بررسی ترکیب بازار سوریه نشان می‌دهد که ترکیه 
ایران ششمین  و  داشته  اختیار  در  را  این کشور  واردات  بازار  از  در حدود ۵۰ درصد  به‌تنهایی 

شریک تجاری سوریه محسوب می‌شود.
5-1-3-5- کشور روسیه

مشاهده شد که روسیه دارای شاخص اکمال تجاری پایینی با ایران است. این امر باعث شده تا 
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باوجود واردات بیش از ۲۰۰ میلیارد دلاری روسیه از دنیا، صادرات ایران به این کشور در سال 
1401 تنها در حدود ۷۰۰ میلیون دلار باشد. این در حالی است که قرارداد تجارت ترجیحی و 

سپس آزاد بین ایران و اوراسیا نیز وجود دارد.
روبه  روندی  اما  بوده،  کم  نیز  آن  تحقق  درصد  و  پایین  روسیه  به  ایران  صادراتی  پتانسیل 
)نمودار  به ۲۱ درصد در سال ۱۴۰۱ رسیده است  از ۵ درصد در سال ۱۳۹۴  و  رشد داشته 
)۹( پیوست(. افزایش تحریم‌ها، تمرکز بر کشورهای مشترک‌المنافع، بهره‌مندی از توافق‌نامه 
از  پتانسیل  این  از  ایران  بهره‌مندی  باعث رشد  و تحریم‌های روسیه،  اوراسیا  تجارت ترجیحی 

سال ۱۳۹۸ به بعد شده است.
5-1-3-6- کشور کره‌ جنوبی

کره جنوبی در اوایل دهه ۸۰ شریک تجاری مهمی برای ایران بود، اما با تشدید تحریم‌ها، روابط 
تجاری کاهش یافت و ایران اکنون بهره‌مندی کمتری از پتانسیل صادراتی به کره دارد. شاخص 
اکمال تجاری ایران با کره متوسط و مشابه ترکیه است، اما کاهش حجم تجارت سبب کاهش 

بهره‌برداری ایران از این پتانسیل شده است.
درصد بهره‌مندی از پتانسیل تجاری از ۳۵ درصد در سال ۱۳۹۴ به ۴/۴ درصد در سال‌های 
در  صادراتی  پتانسیل  شاخص  پیوست(.   )۱۰( )نمودار  است  یافته  کاهش   ۱۴۰۱ و   ۱۴۰۰
برنامه‌ریزی و تعیین اهداف تجاری اهمیت دارد و بهره‌برداری مناسب از این پتانسیل، به‌ویژه با 

کشورهای دوست و همسایه، باید توسط سیاست‌گذاران جدی گرفته شود.

5-1-4- شاخص شدت تجاری
قابل محاسبه  و کشورهای خاص  رقمی(   ۶ یا   ۴ )در سطوح کد ۲،  کالاها  برای  این شاخص 
است و در سیاست‌گذاری تجاری، تحلیل زنجیره‌های تأمین جهانی و بررسی مزیت‌های رقابتی 
 HS( ۰۸ کاربرد دارد. به‌عنوان نمونه، شاخص شدت تجارت برای گروه »میوه‌ها و آجیل‌ها« )کد
در بازارهای صادراتی ایران محاسبه شده است. کشورهایی که این شاخص برای آن‌ها بالای 
۱۰۰ باشد وابستگی بیشتری به ایران در صادرات این محصولات دارند. ایران در سال ۱۴۰۲ 
حدود ۲/۴ میلیارد دلار صادرات میوه و آجیل داشته که حدود ۵ درصد کل صادرات غیرنفتی 

کشور را تشکیل می‌دهد )نمودار )11( پیوست(.
هرچند صادرات گروه ۰۸ سهم زیادی از صادرات کل کشور ندارد؛ اما بیش از ۳۶ درصد 
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از صادرات کشاورزی ایران، این گروه کالایی بوده و سهم آن تا ۸ درصد از کل صادرات در سال 
۱۳۹۹ نیز رسیده است. مهم‌ترین شریک تجاری صادراتی ایران، عراق است که در حدود ۲۳ 
درصد از صادرات ایران به این کشور صورت می‌گیرد؛ بعد از آن کشورهای هند، امارات و روسیه 

قرار دارند.
درحالی‌که عراق مهم‌ترین مقصد صادراتی ایران در گروه کالایی میوه‌ها و آجیل‌ها بوده، اما 
وابستگی عراق به این محصول از ایران چندان بالا نیست و شدت تجاری نسبتاً پایینی دارد. 
همچنین شدت تجاری، روندی کاهشی را از سال 1398طی کرده و در‌مجموع در سال ۱۴۰۱ 
نسبت به سال 1398 در حدود ۳۴ درصد کاهش یافته است. این موضوع لزوم برنامه‌ریزی برای 

تداوم حضور در بازارهای میوه‌ و آجیل‌ عراق را نشان می‌دهد )نمودار )12( پیوست(.
دومین مقصد تجاری ایران در سال ۱۴۰۲ یعنی امارات متحده عربی نیز در طول زمان از 
میزان نفوذ ایران در بازارهای میوه و آجیل‌ خود کاسته است. شاخص شدت تجاری در صادرات 
این محصول توسط ایران به امارات متحده عربی، کاهشی در حدود ۸۰ درصد در سال 1401 

نسبت به سال 1398 را نشان می‌دهد.
در خصوص هند نیز هرچند شدت تجاری در سال 1401 نسبت به سال 1398 افزایش 
مشاهده  کاهشی  روندی  مجدداً  شود،  بررسی  اخیر  سال  سه  روند  اگر  اما  می‌دهد،  نشان 
می‌شود. برای روسیه و پاکستان )به ترتیب چهارمین و پنجمین مقصد صادراتی ایران در این 
نیز  نیز مجدداً روند کاهشی در شاخص شدت تجاری مشاهده می‌شود. ترکیه  گروه کالایی( 
بازار  در  ایرانی  آجیل‌های  و  میوه‌ها  نفوذ صادرات  از  که  ایران است  هفتمین مقصد صادراتی 
این کشور کاسته شده است؛ به‌طوری‌ که در سال 1401، کاهش ۸۵ درصدی در این شاخص 
میوه‌ها  صادرات  از  درصد   ۷۰ درحالی‌که  بنابراین،  می‌شود؛  مشاهده   1398 سال  به  نسبت 
قابل‌  میان  این  در  کلی  موضوع  دو  می‌گیرد؛  صورت  کشور  شش  این  به  ایرانی  آجیل‌های  و 

مشاهده است:
1. پایین بودن شدت تجاری با شرکای اصلی: شاخص شدت تجاری ایران در گروه »میوه‌ها 
و آجیل‌ها« با هر شش شریک اول تجاری در میوه‌ها و آجیل‌ها پایین بوده که نشان‌دهنده 

عمق کم محصولات ایرانی در این کشورهاست؛
گروه  تجاری  شدت  شاخص  روند  اصلی:  شرکای  با  ایران  تجاری  شدت  کاهشی  روند   .2
»میوه‌ها و آجیل‌ها« نیز با تمام شش شریک تجاری کاهشی بوده است. این موضوع آینده‌ 
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بازارهای  زیرا اساساً کشف  با مشکل مواجه می‌کند؛  را  ایرانی  این محصول مهم  صادرات 
بالایی  بسیار  اهمیت  از  قبلی  بازارهای  تعمیق  و  نبوده  میسر  به‌راحتی  تجارت  در  جدید 

برخوردار است.
جدول )2( پیوست نشان می‌دهد از ۱۸ کشور بررسی‌شده )به‌جز چهار کشور( وابستگی 
افت  به  کاهش  این  است.  یافته  کاهش  ایران  آجیل‌های  و  میوه‌ها  صادرات  به  کشورها  سایر 
سهم ایران در بازار جهانی این گروه کالایی مربوط است؛ سهم ایران از ۳ درصد در سال ۱۳۸۶ 
به ۱/۳ درصد در ۱۴۰۲ رسیده است. سه کشور قزاقستان، قرقیزستان و ترکمنستان، شدت 
تجاری بالایی با ایران دارند و میوه‌ها و آجیل‌های ایرانی، سهم قابل‌ توجهی از بازار آن‌ها دارد؛ 
هرچند روند کاهشی دیده می‌شود. با وجود حجم کم صادرات به این کشورها )۱۵۵ میلیون 
بازارها  این  و  است  بالا  آن‌ها  در  ایران  بازار  عمق  گروه(،  این  صادرات  کل  درصد   ۶/۴ دلار، 

می‌توانند هدف مناسبی برای تعمیق صادرات میوه‌ها و آجیل‌های ایرانی باشند.

5-2- شاخص‏های متنوع‌سازی صادرات
دسته‌ دوم از شاخص‌ها، بر تنوع و تمرکز صادرات یک کشور تأکید دارد. شاخص عدم تمرکز و 
شاخص متنوع‌سازی، هر دو یک مفهوم کلی را دنبال می‏کنند. عدم تمرکز به‌نوعی مترادف با 
متنوع‌سازی بوده و ایجاد تنوع نیز خود به‌نوعی به مفهوم حرکت از تمرکزگرایی به سمت عدم 
تمرکز است. در این قسمت ابتدا شاخص تنوع، سپس شاخص تمرکز و درنهایت شاخص نفوذ 

بازار بررسی می‌شود.

5-2-1- تنوع صادرات
متنوع‌سازی صادرات که به معنای افزایش تعداد کالاهای صادراتی یا افزایش بازارهای هدف و 
کاهش وابستگی به یک منبع درآمد یا بازار خاص است، مورد توجه سیاست‌گذاران اقتصادی 
قرار دارد. روند تاریخی تعداد کالاهای صادراتی و تغییر بازارهای هدف، نشان‌دهنده جهت‌گیری 
صادرات کشور است و می‌تواند تأثیر تحریم‌ها را بر تغییر مسیر صادرات کالاهای غیرنفتی نشان 
دهد. شاخص‌های متنوع‌سازی به سه دسته مطلق )بر اساس داده‌های داخلی کشور(، نسبی 
)نیازمند داده‌های جهانی( و تجمعی )محاسبه توزیع صادرات طی زمان( تقسیم می‌شوند. در 
این مطالعه، شاخص‌های متنوع‌سازی مطلق با استفاده از داده‌های صادرات ایران، محاسبه 

و تحلیل شده است.

یابی عملکرد صادرات ایران با تمرکز بر شاخص‌های حوزه صادرات .../ هرورانی ارز
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5-2-1-1- شاخص تنوع کالایی صادرات

را نشان می‌دهد؛  ایران  HS صادراتی  تعداد کدهای  افزایشی در  روند کلی  آماری،  داده‌های 
کالاهای  تعداد  درصدی   ۲۴ افزایش   ،)۱۳۸۳-۱۴۰۲( گذشته  دهه  دو  طی  در‌مجموع  یعنی 
کد   ۲۴۴۰ به   ۱۳۸۳ سال  در  کالایی  کد   ۱۹۶۸ از  که  به‌طوری‌  می‌شود؛  مشاهده  صادراتی 
دارای  فزاینده  روند  این  بااین‌حال،  است.  رسیده  در سال ۱۴۰۲  کد  بین ۵۶۲۲  از  ۶ ‌رقمی 
سال  از  ایران  صادراتی   HS کدهای  تعداد  پیوست(.   )۱۳( )نمودار  است  بوده  نیز  نوساناتی 
به حداکثر خود رسیده و سپس در سال  و در سال ۱۳۸۵  را طی کرده  ۱۳۷۶ روند صعودی 
۱۳۸۶ با افت یک‌باره مواجه شده و در سال‌های ۱۳۸۹ و ۱۳۹۰ به کمترین مقدار خود رسیده 
است. سپس از سال ۱۳۹۱ مجدداً روند صعودی را طی کرده و به قله‌ سال ۱۳۹۷ رسیده است 
به  تعداد اقلام صادراتی نسبت  را نشان می‌دهد. در‌مجموع در سال ۱۴۰۲  و مجدداً کاهش 

سال ۱۳۸۵ تنها ۱۱۲ عدد افزایش یافته است.
به نظر می‌رسد در کنار عوامل ساختاری مؤثر بر تولید و فضای کلی اقتصاد و دیپلماسی 

اقتصادی، چند عامل نیز به‌طور هم‌زمان در تنوع کالاهای صادراتی ایران مؤثر بوده است:
در  )خصوصاً  ارز  نرخ  جهش  از  پس  که  جهش  و  تثبیت  دوره‌های  با  ارز  نرخ  نوسانات   .1
یافته  افزایش  به‌ویژه کالاهای خام  برخی کالاها  و ۱۳۹۷(، صادرات  سال‌های ۱۳۹۱ 
است؛ اما تثبیت نرخ ارز و افزایش هزینه‌های تولید، بعدها باعث کاهش تعداد کالاهای 
صادراتی شده است. نرخ ارز به‌گونه‌ای نبوده است که صادرکنندگان آن را پایدار ببینند 

و برای افزایش صادرات برنامه‌ریزی کنند؛
2. تحریم‌ها و تغییر فضای بین‌المللی که با وجود افزایش تعداد کالاهای صادراتی هم‌زمان 
نظر  از  ایران  رتبه  در  این موضوع  است.  روند شده  این  تداوم  مانع  ارز،  نرخ  جهش  با 
تعداد اقلام صادراتی دیده می‌شود که در دهه ۹۰ بهتر از دهه ۸۰ بوده؛ اما رشد پایدار 

نداشته است.
بررسی روند جهانی و جایگاه ایران در رتبه‌بندی تعداد کدهای صادراتی )HS شش‌رقمی( 
نشان می‌دهد که هرچند طی دو دهه اخیر، تنوع اسمی کالاهای صادراتی ایران افزایش یافته؛ 
با سایر صادرکنندگان جهان تضعیف شده است. مطابق نمودار  اما جایگاه کشور در مقایسه 
)۱۴( پیوست، رتبه ایران در دهه ۱۳۸۰ بین ۶۷ تا ۷۱ نوسان داشته و میانگین رتبه در این 
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دوره حدود ۶۹ بوده است. با ورود به دهه ۱۳۹۰، روندی کاهشی آغاز شده و رتبه ایران در سال 
۱۳۹۲ به کمینه ۶۲ رسیده است.

در فاصله ۱۳۹۳ تا ۱۳۹۷، با وجود افزایش نسبی تعداد اقلام صادراتی )به‌ویژه در سال‌های 
و رتبه در سال  نیافته  پایدار  به میانگین جهانی بهبود  ایران نسبت  ۱۳۹۵ و ۱۳۹۶(، جایگاه 
بازگشت فشارهای  با  ارتباط  را می‌توان در  این افت  به ۶۳ سقوط کرده است.  ۱۳۹۷ مجدداً 
تحریمی، محدودیت‌های بانکی و کاهش دسترسی به بازارهای متنوع دانست که باعث شده 

است رشد تنوع بیشتر در کالاهای با فناوری پایین و ارزش‌افزوده کم اتفاق بیفتد.
شواهد آماری سال ۱۴۰۲ نشان می‌دهد که بیش از ۲۷ درصد اقلام صادراتی ایران ارزش 
اقلام  تعداد  رشد  از  توجهی  قابل‌  بخش  به‌عبارت‌دیگر،  دارند؛  دلار(  هزار   ۱۰ )زیر  ناچیزی 
صادراتی عملًا سهم اندکی در ارزش کل صادرات دارد. جهش نرخ ارز در سال‌های ۱۳۹۱ و 
۱۳۹۷، هرچند در کوتاه‌مدت موجب ورود کالاهای بیشتری به فهرست صادرات شد؛ اما این 
اثر موقتی بوده و پس از تثبیت نسبی نرخ ارز یا افزایش هزینه‌های تولید، بخشی از این کالاها 

از بازار حذف شده‌اند.
ازاین‌رو، ارتقای جایگاه ایران در شاخص تنوع صادراتی مستلزم تمرکز بر تنوع کیفی پایدار 
)تولید و صادرات کالاهایی با ارزش‌افزوده بالا و ظرفیت حضور در بازارهای گسترده جهانی( 
همراه با بهبود زیرساخت‌های تولید، توسعه لجستیک صادراتی و کاهش ریسک‌های سیاسی 

و تحریمی است.
5-2-1-2- شاخص تنوع بازار صادرات

در کنار شاخص تنوع محصول، تنوع بازارهای صادراتی نیز یکی از شاخص‌هایی است که مورد 
بررسی قرار می‌‎گیرد. تعداد کشورهای واردکننده کالا از ایران )مقاصد صادراتی( از ۱۶۵ کشور 
در سال ۱۳۸۷ به ۱۴۲ کشور در سال ۱۴۰۲ کاهش یافته است. بررسی این شاخص اهمیت 
زیادی در برنامه‌ریزی برای حفظ و توسعه بازارهای صادراتی و شناخت مشتریان خارجی دارد. 
در این بخش وضعیت صادرات کالاهای غیرنفتی ایران به شرکای تجاری و روند سهم آن‌ها در 

طول زمان تحلیل شده است.
بررسی تعداد کشورهای واردکننده کالاهای صادراتی ایران، شاخصی کلیدی برای سنجش 
میزان تنوع بازار هدف و گستره نفوذ تجاری کشور محسوب می‌شود. این تنوع، به‌طور بالقوه 
تعداد  بیشترین  را کاهش دهد.  و شوک‌های سیاسی  تحریم‌ها  از  ناشی  می‌تواند ریسک‌های 

یابی عملکرد صادرات ایران با تمرکز بر شاخص‌های حوزه صادرات .../ هرورانی ارز
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از  با دوره پیش  با ۱۶۵ کشور ثبت شده که هم‌زمان  ایران در سال ۱۳۸۷  بازارهای صادراتی 
اِعمال تحریم‌های بین‌المللی گسترده و رشد نسبی تعاملات خارجی بوده است )نمودار )۱۵( 

پیوست(.
در  و  یافته  کاهش  پیوسته  به‌طور  صادراتی  شرکای  تعداد  روند   ،۱۳۹۳ تا   ۱۳۸۷ سال  از 
سال ۱۳۹۳ به کمینه ۱۳۷ کشور رسیده است. این افت قابل‌ توجه را می‌توان ناشی از تشدید 
بین‌المللی  حمل‌ونقل  محدودیت‌های  بعد(،  به   ۱۳۹۰ از  )به‌ویژه  بانکی  و  مالی  تحریم‌های 
ایران  صادرات  است  شده  باعث  شرایطی  چنین  دانست.  صادراتی  تولید  ظرفیت  کاهش  و 

بیش‌ازپیش به کشورهای همسایه و معدود بازارهای در دسترس، متمرکز شود.
تعداد  تجاری،  روابط  نسبی  بهبود  و  برجام  شدن  اجرایی  با   ،۱۳۹۶ تا   ۱۳۹۴ فاصله  در 
است.  یافته  افزایش  کشور   ۱۵۰ حدود  تا  و  کرده  تجربه  را  ملایمی  رشد  صادراتی  بازارهای 
بازگشت  با  هم‌زمان  سال ۱۳۹۷،  از  زیرا  بوده؛  شکننده  و  کوتاه‌مدت  افزایش  این  بااین‌حال، 
تحریم‌های ثانویه آمریکا و افت درآمدهای ارزی، تعداد بازارهای واردکننده دوباره کاهش یافته 

و در محدوده ۱۴۰ تا ۱۴۵ کشور نوسان کرده است.
درمجموع، میانگین تعداد بازارهای صادراتی ایران طی دوره ۱۳۸۳ تا ۱۴۰۲ حدود ۱۴۸ 
از تنوع نشان نمی‌دهد؛ بلکه ترکیبی  پایداری  اما این میانگین یک تصویر  کشور بوده است، 
از دوره‌های رشد مقطعی و افت‌های ساختاری است. اگرچه افزایش عددی بازارها، نشانه‌ای 
از توان بالقوه صادراتی است؛ اما پایداری و سهم ارزش صادرات به این بازارها، تعیین‌کننده 
در  بر چند کشور اصلی، ضعف  ایران  تمرکز صادرات  تداوم  تنوع است.  این  واقعی  اثربخشی 
تنوع عددی  این  و لجستیکی موجب شده است  و محدودیت‌های فنی  اقتصادی  دیپلماسی 

نتواند به قدرت پایدار در تجارت خارجی تبدیل شود.
همان‌طور که در نمودار )16( پیوست مشخص است، در سال ۱۳۸۳، حدود ۸۰ درصد از 
صادرات غیرنفتی ایران به ۲۱ کشور انجام می‌شد؛ اما این تعداد در سال ۱۴۰۲ به تنها ۷ کشور 
کاهش یافته است. همچنین، سهم ۵۰ درصدی صادرات که در سال ۱۳۸۳ در اختیار ۸ کشور 
بود؛ در سال ۱۴۰۲ تنها به ۳ کشور محدود شده است. این روند نشان‌دهنده وابستگی شدید 

صادرات غیرنفتی ایران به تعداد معدودی شریک تجاری است.
برای ارزیابی اینکه آیا این تمرکز فقط مختص ایران است یا روندی جهانی محسوب می‌شود، 
پیوست( که نشان  )نمودار )۱۷(  نیز صورت گرفته است  توزیع جهانی صادرات  با  مقایسه‌ای 
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می‌دهد روند تمرکز صادرات غیرنفتی ایران برخلاف روند جهانی بوده است. در سال ۱۳۸۳، 
ایران و جهان الگوی نسبتاً مشابهی داشتند؛ اما تا سال ۱۴۰۲، درحالی‌که تعداد کشورهای 
تنها  و  است  یافته  کاهش  ایران  برای  یافته،  افزایش  جهانی  صادرات  از  درصد   ۸۰ واردکننده 
تحریم‌های  از  ناشی  عمدتاً  بالا،  تمرکز  این  داده‌اند.  اختصاص  خود  به  را  سهم  این  کشور   ۷
بین‌المللی است که موجب محدود شدن بازارهای صادراتی ایران شده و قدرت چانه‌زنی تجاری 

کشور را تضعیف کرده است.
کاهش سهم ایران در ارتباط تجاری با سایر کشورها، در رتبه ایران به لحاظ تعداد شرکای 
تجاری نیز مشخص است )نمودار )۱۸( پیوست(. رتبه ایران در شاخص تعداد شرکای صادراتی 
طی دوره ۱۳۷۶ تا ۱۳۹۶ نوسانات قابل ‌توجهی داشته و روند کلی آن نزولی بوده است. در 
سال ۱۳۷۶، رتبه ایران برابر ۵۱ بوده و تا سال ۱۳۸۳ با نوسانات جزئی بین ۵۱ تا ۵۴ حرکت 
و سپس ۶۹  به ۶۲  رتبه  و  یافته  بهبود  اندکی  تا ۱۳۸۷ وضعیت،  از سال ۱۳۸۴  است.  کرده 
رسیده است که هم‌زمان با افزایش تعاملات تجاری و رشد نسبی روابط اقتصادی با کشورهای 
متنوع جهان بوده است. بااین‌حال، از سال ۱۳۸۸ تا ۱۳۹۲، افت شدید رتبه مشاهده می‌شود؛ 
به‌طوری‌ که شاخص از ۶۵ به ۷۵ در سال ۱۳۹۰ و سپس به محدوده بالای ۸۰ در سال‌های 
تجاری،  و  بانکی  تحریم‌های  از تشدید  ناشی  افت، عمدتاً  این  و ۱۳۹۵ رسیده است.   ۱۳۹۴
قطع روابط مالی با بسیاری از کشورها و تمرکز صادرات بر چند بازار محدود )اغلب کشورهای 

همسایه( بوده است.
افزایش رتبه ایران به ۸۶ و ۸۱ در سال‌های پایانی دوره، اگرچه از منظر عددی بیانگر بهبود 
است؛ ولی همچنان نسبت به میانگین جهانی فاصله زیادی دارد. این بهبود موقت را می‌توان 
نتیجه گسترش روابط تجاری پس از توافق برجام )۱۳۹۴( دانست که امکان بازگشت برخی 
بازارها را فراهم کرد؛ هرچند ساختار تمرکز صادراتی کشور تغییر اساسی نکرد و وابستگی به 

شرکای اصلی، به‌ویژه چین، امارات و عراق، باقی ماند.
بر  تمرکز  به  جهانی  متنوع  بازارهای  از  ایران  تجاری  شرکای  ترکیب  تغییر  درمجموع، 
کشورهای همسایه، نشانه‌ای از محدود شدن دسترسی ایران به فرصت‌های بین‌المللی است؛ 
واقعیتی که این افت رتبه را در کنار روند کاهش تنوع واقعی بازارهای صادراتی، تشریح می‌کند 

و اهمیت کاهش وابستگی به چند شریک اقتصادی را برجسته می‌سازد.
بررسی ترکیب شرکای اصلی صادرات غیرنفتی ایران طی سال‌های ۱۳۸۳ و ۱۴۰۲ نشان 
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می‌دهد که ساختار بازارهای هدف از حالتی نسبتاً متنوع به تمرکزی شدید تغییر یافته است. در 
سال ۱۳۸۳، هفت‌کشور نخست )امارات متحده عربی، هند، عراق، ژاپن، آلمان، ایتالیا و چین( 
مجموعاً حدود ۳۹ درصد از صادرات غیرنفتی ایران را جذب می‌کردند و باقی صادرات )٪۶۱( 
بین ۱۲۸ کشور دیگر توزیع می‌شد. این وضعیت نشان‌دهنده گستره وسیع روابط تجاری ایران 
پیش از تشدید تحریم‌ها و محدودیت‌های بانکی بین‌المللی بود. در مقابل، در سال ۱۴۰۲ تنها 
سه کشور چین با ۲۹٪، عراق با ۱۹٪ و امارات متحده عربی با ۱۲٪، حدود ۶۰٪ ارزش صادرات 
غیرنفتی ایران را به خود اختصاص داده‌اند و سهم سایر ۱۳۹ کشور به ۴۰٪ کاهش یافته است. 
حرکت  صادراتی  بازارهای  گسترش  سمت  به  که  جهانی  روند  برخلاف  بی‌سابقه،  تمرکز  این 
کرده، نتیجه مستقیم محدودیت‌های ناشی از بازگشت تحریم‌های ثانویه ایالات متحده در سال 
۱۳۹۷، قطع یا کاهش ارتباطات بانکی بین‌المللی و افزایش هزینه‌های حمل‌ونقل و بیمه در 
تجارت خارجی ایران بوده است )نمودار )19( پیوست(. به‌علاوه، جهش‌های ارزی، به‌ویژه در 
سال‌های ۱۳۹۱ و ۱۳۹۷، هرچند در کوتاه‌مدت باعث ایجاد مزیت قیمتی و رشد صادرات به 
برخی بازارهای خاص شد؛ اما به‌جای گسترش پایدار تنوع جغرافیایی صادرات، موجب تمرکز 
بیشتر بر بازارهای نزدیک و کم‌هزینه‌تر گردید. نتیجه این تغییر مسیر، کاهش نقش اروپا و شرق 

آسیا در سبد صادراتی ایران و وابستگی فزاینده به همسایگان و شرکای سنتی بوده است.
درمجموع، هرچند تنوع کالایی )افزایش کدهای HS( در دو دهه اخیر روند نسبی افزایشی 
داشته اما وابستگی زیاد به تعداد کمی شریک پُرریسک، آسیب‌پذیری تجارت خارجی کشور 
را در برابر شوک‌های سیاسی و اقتصادی به‌شدت افزایش داده است. گذار به ساختار تجاری 
متنوع، نیازمند سیاست‌گذاری هدفمند برای کاهش تمرکز، توسعه بازارهای نوظهور و بازسازی 

روابط پایدار با اقتصادهای بزرگ جهان است.

5-2-2- شاخص تمرکز
روند شاخص تمرکز محصول صادرات غیرنفتی ایران )بر اساس شاخص هرفیندال ـ هریشمن(29 
طی سال‌های ۱۳۸۳ تا ۱۴۰۲، نشان می‌دهد، این شاخص از حدود 0/25 در سال ۱۳۸۳ 
آغاز شده و با نوسانات متوسط، در سال ۱۳۸۸ به پایین‌ترین مقدار خود یعنی 0/16 رسیده 
است )نمودار )۲۰( پیوست(. چنین افتی، عمدتاً هم‌زمان با افزایش نسبی تنوع کالایی و رشد 
صادرات برخی محصولات غیرنفتی بود که نتیجه تثبیت نسبی فضای تجاری و تعاملات خارجی 
29. HHI: Herfindahl-Hirschman Product Concentration Index
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در این سال‌ها است. بااین‌حال، از سال ۱۳۸۹ به بعد روند شاخص عمدتاً صعودی شد و در 
سال‌های ۱۳۹۰ و ۱۳۹۷ هم‌زمان با جهش نرخ ارز، کاهش موقت تمرکز دیده می‌شود. علت 
این کاهش، ایجاد مزیت قیمتی برای صادرات طیف وسیع‌تری از کالاها بود که در کوتاه‌مدت، 
تورمی،  فشارهای  بازگشت  با  نبود.  پایدار  تنوع  این  اما  داد؛  افزایش  را  صادراتی  سبد  تنوع 
افزایش هزینه‌های تولید و تداوم محدودیت‌های ناشی از تحریم‌ها، شاخص تمرکز مجدداً روند 
افزایشی یافت. اوج شاخص در سال ۱۴۰۰ با مقدار حدود 0/27 مشاهده می‌شود که بازتاب 
تمرکز بی‌سابقه صادرات غیرنفتی بر تعداد محدودی محصول، به‌ویژه فرآورده‌های پتروشیمی 
ارز در سال‌های  تأثیر جهش نرخ  به‌طور مستقیم، تحت  این وضعیت  پایه است.  و محصولات 
به  دسترسی  دشواری  و  پتروشیمی  صنایع  خوراک  قیمت  نسبی  ثبات   ،۱۳۹۰ دهه  پایانی 
بازارهای متنوع جهانی شکل گرفت. پس از آن، در سال ۱۴۰۲ به‌رغم کاهش جزئی شاخص، 
ساختار صادراتی همچنان متکی بر همین محصولات باقی‌ مانده است و آسیب‌پذیری ایران در 

برابر شوک‌های خارجی و تغییرات تقاضای جهانی ادامه دارد.
این تحلیل نشان می‌دهد که تغییرات شاخص تمرکز محصول نه صرفاً تابع تعداد کالاهای 
صادرشده، بلکه به‌شدت وابسته به تحولات کلان اقتصادی )شوک‌های ارزی، تغییرات هزینه 

تولید( و شرایط سیاسی ـ تجاری کشور )تحریم‌ها، محدودیت‌های بانکی و بیمه‌ای( است.

5-2-3- شاخص نفوذ بازار
پسته(  و  فرش  خرما،  )زعفران،  ایران  مزیتی  کالای  چهار  برای  نفوذ  شاخص  مطالعه،  این  در 
بررسی شده است30. در فاصله سال‌های 1393 تا 1402، شاخص نفوذ ایران در بازار جهانی 
چهار کالای مزیتی )زعفران، خرما، فرش و پسته( به‌طور کلی روندی کاهشی و ناپایدار داشته 
است. این کاهش بیانگر افت توان رقابتی و محدود شدن گستره جغرافیایی صادرات ایران در 
سطح جهانی است؛ اگرچه سهم ارزشی برخی اقلام، به‌ویژه زعفران، همچنان بالا مانده است. 
درمجموع سه عامل تحریم‌ها، ضعف در برندسازی و کم‌تحرکی در توسعه بازارهای جدید در 

افت نفوذ ایران نقش اصلی داشته‌اند.
ـ زعفران: ایران با حفظ حدود ۷۰٪ از ارزش بازار جهانی زعفران، همچنان صادرکننده ـ

اصلی دنیاست، اما شاخص نفوذ آن از 0/37 در سال 1393 آغاز شده و در پایان سال 

خرما   ،۰۸۰۲۵۱ پسته  ترتيب  به  گرفته  قرار  استفاده  مورد  مطالعه  اين  در  که  محصولات  اين  تعرفه  کد   .30
۰۸۰۴۱۰، زعفران ۰۹۱۰۲۰، فرش ۵۷۰۱ است.
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شاخص،  در  ظاهری  ثبات  این  است.  مانده  باقی   0/37 سطح  همان  در  نیز   1401
حاصل افت تدریجی نفوذ واقعی ایران در زنجیره ارزش جهانی است که به‌دلیل تمرکز 
امکان می‌دهد کشورهای  و خام رخ داده؛ وضعیتی که  فله‌ای  بر صادرات  بیش‌ازحد 
نام  و تحت  بسته‌بندی جدید  با  را  ایرانی  افغانستان، زعفران  و  اسپانیا  مانند  میانجی، 
خود عرضه کنند. همچنین، تحریم‌های مالی و دشواری بازگشت ارز باعث شده است 
یابد. به‌علاوه، نبود برند معتبر بین‌المللی  اروپایی تنزل  صادرات رسمی به کشورهای 
ایرانی، موجب شده است حضور ایران در بازارهای ممتاز )مثل ژاپن یا فرانسه( بسیار 
از لحاظ  از نظر ارزش جهانی قدرتمند است،  محدود باشد. در واقع زعفران، هرچند 

نفوذ جغرافیایی در جهان جایگاه شکننده‌ای دارد.
ـ به ـ دوره  پایان  در  و  بوده   0/42 دوره  ابتدای  در  ایران  خرمای  نفوذ  شاخص  خرما: 

عمق  در  اما  می‌رسد،  نظر  به‌  آرام  کاهش  این  سطحی،  نگاه  در  است.  رسیده   0/41
نشان‌دهنده از‌ دست ‌دادن موقعیت در بازارهای اروپایی و آفریقایی است. ایران عمدتاً 
صادرات خود را به کشورهای آسیایی و همسایه )هند، پاکستان، عراق( محدود کرده 
و در رقابت با کشورهای حوزه خلیج فارس، به‌ویژه عربستان و امارات، نتوانسته است 
فقدان  ایران،  خرما  صادرات  ساختاری  ضعف  نقاط  از  یکی  کند.  حفظ  را  خود  سهم 
زیرساخت سردخانه و بسته‌بندی استاندارد برای مسیرهای طولانی است. در نتیجه، 
اگرچه خرما از نظر حجم صادرات پایدار مانده، از منظر نفوذ جهانی رشد نکرده و در 

فضای رقابتی جدید عقب افتاده است.
ـ فرش: نفوذ فرش ایران در سال 1393 برابر 0/68 بوده که بالاترین میان محصولات ـ

مزیتی است، اما تا سال 1401 به 0/45 کاهش یافته است. افت پس از سال 1397 
)دور دوم تحریم‌ها( بسیار محسوس بوده و صادرات رسمی به بازارهای بزرگ )آمریکا و 
اروپا( تقریباً متوقف شده است. هم‌زمان، هند و نپال با بازاریابی مدرن و تطبیق طرح‌ها 
در  ایران  جایگزین  و  داده‌اند  انجام  صادرات  کشور   ۱۱۰ از  بیش  به  جهانی  سلیقه  با 
بازارهای سنتی شده‌اند. در ایران، محدود ماندن تولید به طرح‌های کلاسیک و عدم 
توجه به رنگ‌بندی مدرن، باعث جابه‌جایی سلیقه جهانی شده است. همچنین نبود 
نام تجاری بین‌المللی و فروش توسط واسطه‌ها موجب شده است ارزش افزوده و نفوذ 

ایران در بازار جهانی فرش به پایین‌ترین سطح دو دهه اخیر برسد.
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ـ پسته: شاخص نفوذ پسته ایران از 0/52 در 1393 به 0/29 در 1401 کاهش یافته ـ
بازار   ٪۶۵ از  بیش  توانست  بازاریابی،  و  تولید  پایدار  توسعه  با  آمریکا  هم‌زمان،  است؛ 
جهانی را در اختیار بگیرد. ایران در این دوره، علاوه‌بر تحریم‌ها، با مشکل استانداردهای 
بهداشتی محصولات کشاورزی در اروپا و چین مواجه شده و بخشی از بازارها را از این 
منظر از دست داده است. افزون بر این، افزایش هزینه تولید داخلی و محدودیت منابع 
آب، سبب شده است توان رقابت قیمتی ایران پایین بیاید. حتی در مواردی، صادرات از 
مسیر واسطه‌ها انجام گرفته و در آمارهای رسمی ثبت نشده است. در نتیجه، با تقاضای 
شده  نسبی  افت  دچار  نفوذ،  سهم  افزایش  به‌جای  ایران  پسته،  برای  فزاینده  جهانی 

است.
در  ایران  نفوذ  شاخص  روند  محصول‌محور،  تحلیل‌های  و  پیوست   )21( نمودار  با  مطابق 
 1402 تا   1393 دوره  طی  پسته(  و  فرش  خرما،  )زعفران،  مزیتی  کالای  چهار  جهانی  بازار 
میلادی روندی عمدتاً نزولی و ناپایدار داشته است. هرچند ایران در برخی اقلام هنوز مزیت 
نسبی خود را حفظ کرده است، اما ترکیب داده‌ها نشان می‌دهد که تنوع جغرافیایی صادرات 
کوچک‌تر شده، بازارهای سنتی در حال فرسایش‌اند و سهم بازارهای جدید به‌دلیل ضعف برند، 
را می‌توان  کلی  افت  این  است.  یافته  و ساختار سنتی صادرات کاهش  مالی  محدودیت‌های 

حاصل سه عامل بنیادین دانست:
1. کاهش حجم صادرات: با کاهش حجم صادرات در اغلب محصولات مزیتی، توان ایران 
از دوره رشد  یافته است. حتی خرما که طی بخشی  بازارهای هدف کاهش  در حفظ 
نسبی داشت، از سال‌های 1398 به بعد دچار افت محسوس شد و به دنبال آن شاخص 

نفوذ نیز نزول کرد؛
2. تحریم‌ها و محدودیت‌های مالی ـ تجاری: تحریم‌های اقتصادی سبب شدند بخش‌های 
صادراتی ایران به‌ویژه کشاورزی و صنایع‌دستی، دسترسی خود را به بسیاری از بازارهای 
توسعه  مانع  نیز  بار  بیمه  و  ارز  انتقال  مشکلات  دهند.  دست  از  آمریکایی  و  اروپایی 

بازارهای جدید شد؛

3. صادرات سنتی و فله‌ای: صادرات اغلب محصولات، ازجمله زعفران و خرما، همچنان 
به‌صورت خام یا بدون بسته‌بندی استاندارد جهانی انجام می‌شود. این امر موجب شده 
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است ارزش افزوده صادرات پایین مانده و حضور ایران در بازارهای پُر‌درآمد کاهش یابد.
در سطح محصولی، داده‌ها نشان می‌دهد )نمودار )21( پیوست(:

ـ زعفران با وجود سهم ارزشی بالا )حدود ۷۰٪ از بازار جهانی( شاخص نفوذ محدودی ـ
دارد؛ زیرا بخش قابل ‌توجهی از صادرات به شکل فله‌ای انجام شده و برند ایرانی در بازار 

نهایی دیده نمی‌شود؛
ـ خرما از رقابت فزاینده عربستان و مصر آسیب دیده و به‌دلیل کمبود زیرساخت‌های ـ

فرآوری سرد، نتوانسته در بازارهای دورتر )اروپا، روسیه( نفوذ کند؛
ـ در ـ ضعف  و  تحریم‌ها  به  که  داشته   1397 سال  از  پس  چشمگیری  سقوط  فرش 

با ذائقه  با تطبیق طرح‌ها  برندسازی بین‌المللی مربوط است؛ درحالی‌که هند و نپال 
جهانی جای ایران را گرفته‌اند؛

ـ و ـ آمریکا  شدید  رقابت  تأثیر  تحت   ،0/29 به   0/52 از  نفوذ  سهم  کاهش  با  پسته 
مشکلات استانداردهای کیفی و محدودیت آبی داخلی قرار داشته است.

در نتیجه، شاخص نفوذ نشان می‌دهد که ساختار تجاری ایران نیازمند بازنگری فوری در 
ایرانی، توسعه زنجیره  برندهای مستقل  ایجاد  ازجمله  سیاست‌های صادرات غیرنفتی است؛ 
ارزش، بسته‌بندی تخصصی و ورود هدفمند به بازارهای نوظهور. استمرار مسیر فعلی، موجب 

تداوم کاهش نفوذ و از دست رفتن مزیت‌های تاریخی ایران در بازار جهانی خواهد شد.

5-2-4- شاخص ماندگاری صادرات کالاهای غیرنفتی
قطع  است.  توسعه‌یافته  اقتصاد  یک  کلیدی  نشانه‌های  از  یکی  تجاری  روابط  حفظ  توانایی 
گسترده مبادلات کالا می‌تواند نشان‌دهنده شوک‌های اقتصادی یا نتیجه سیاست‌های جدید 
باشد. شاخص ماندگاری صادرات ابزاری برای سنجش دوام روابط تجاری است. این شاخص، 
تعداد روابط کالایی ـ کشوری تازه‌ای را که با حداقل ارزش سالانه 10,000 دلار آغاز شده‌اند، 
پایان  تا  و  بعد  سال  در  که  می‌سنجد  را  کالاهایی  درصد  و  تعداد  سپس  و  می‌کند  شمارش 
دوره، همچنان در سبد صادراتی کشور باقی می‌مانند )سامانه یکپارچه تجارت جهانی بانک 

جهانی(31. محاسبات این شاخص برای کشور مربوط به دوره ده‌ساله ۱۴۰۲-۱۳۹۲ است.
شاخص ماندگاری صادرات برای دوره‌های مختلف )۵، ۱۰ یا ۲۰ ساله( قابل محاسبه است. 
در این روش، کالاهای صادراتی سال پایه )۱۳۹۲( بررسی می‌شوند و تعداد سال‌هایی که هر 

wits.worldbank.org :31. در دسترس در
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ساله   ۱۱ دوره  مطالعه،  این  در  می‌شود.  محاسبه  داشته،  حضور  صادراتی  بازارهای  در  کالا 
۱۳۹۲ تا ۱۴۰۲ بررسی شد؛ از ۲۲۰۶ کالای صادراتی سال ۱۳۹۲، ۳۷۵ کالا یک سال، برخی 
چند سال و ۱۱۲۱ کالا در تمام ۱۱ سال صادر شدند. شایان ذکر است صرفاً کالاهای با ارزش 

صادرات بیش از ۱۰ هزار دلار بررسی شده‌اند.
محاسبات نشان می‌دهد ۱۷ درصد اقلام صادراتی سال ۱۳۹۲ ماندگاری نداشته‌اند؛ حدود 
۹ درصد اقلام، ماندگاری یک سال داشته‌اند. همچنین 50/8 درصد کالاها، ماندگاری کامل 
داشته‌اند. محصولات معدنی، پتروشیمی، کشاورزی، فولاد و سنگ جزء گروه‌های با ماندگاری 

کامل بوده‌اند )جدول )3( پیوست(.
عوامل عدم ماندگاری صادرات شامل نوسانات شدید نرخ ارز، نبود نظام ارزی ثابت، افزایش 
هزینه تولید، ضعف در بازاریابی مستمر، ناکارآمدی دیپلماسی اقتصادی و پیچیدگی قوانین 
نتوانند  صادرکنندگان  می‌شود  باعث  بلندمدت  و  پایدار  تجاری  راهبرد  نبود  است.  مقررات  و 
برنامه‌ریزی مناسبی برای بازارهای هدف و تولید داشته باشند. همچنین، شاخص دیگری برای 
نظر  را بدون در  تعداد سال‌های صادر شدن هر کد کالایی  ماندگاری صادرات وجود دارد که 
نتایج ندارد )جدول  تأثیری در  نیز  پایه  گرفتن وقفه‌ها محاسبه می‌کند؛ این روش تغییر سال 

)4( پیوست(.
به‌طور خلاصه حدود ۴۳ درصد از ۳۹۰۹ کد کالای صادر شده طی ۱۱ سال مورد بررسی، 
از  زیادی  بخش  برای  که  می‌دهد  نشان  این  داشته‌اند.  حضور  صادرات  در  سال   ۵ از  کمتر 
نشده  انجام  مناسبی  بازارسازی  و  نداشته  وجود  مشخصی  بازار  و  برنامه  صادراتی،  کالاهای 
بازارهای  روند  در  بی‌ثباتی  و  شده  قطع  به‌راحتی  کالاها  این  صادرات  دلیل،  همین  به  است. 

صادراتی ایران دیده می‌شود.

6- نتیجه‌گیری و پیشنهادهای سیاستی
جامع  تصویری  جهانی،  بانک  پیشنهادی  کلیدی  شاخص  هشت  از  استفاده  با  مطالعه  این 
تا ۱۴۰۲،  دوره ۱۳۸۰  برای  در حوزه صادرات  ایران  تجارت خارجی  از وضعیت  داده‌محور  و 
ارائه کرده است. تحلیل این شاخص‌ها، نشان می‌دهد که مسیر کلی تجارت خارجی ایران در 
بسیاری از حوزه‌ها، هم‌سو با روند جهانی نبوده و بازتاب مجموعه‌ای از عوامل ساختاری )تمرکز 
بالا، نفوذ محدود، ماندگاری پایین( و رویدادهای بیرونی )تحریم‌ها، شوک‌های ارزی، رکودهای 

اقتصادی( است.
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6-1- نتایج شاخص‌ها و توصیه‌های متناظر
نتایج مستخرج از بررسی شاخص‌ها و توصیه‌های متناظر با آن به شرح ذیل ارائه می‌گردد:

ـ یافته، ـ افزایش‌  اخیر  دو دهه  که طی  روند جهانی  برخلاف  اقتصاد:  بودن  باز  درجه 
شاخص باز بودن تجاری ایران نه‌تنها پایین‌تر از متوسط جهانی قرار دارد، بلکه مسیر 
مشخصی به سمت بازتر شدن اقتصاد را طی نکرده است. این وضعیت ناشی از افت 
تعاملات تجاری، کاهش حجم واردات و صادرات و کاهش عمق ادغام اقتصاد ایران در 

تجارت جهانی است.
پیمان‌های  در  فعال  عضویت  طریق  از  تجاری  تعاملات  گسترش  متناظر:  پیشنهاد 

جهانی و منطقه‌ای و کاهش ریسک مبادله برای همسان‌سازی با روند جهانی.
ـ ساختار ـ با  صادرات  ساختار  هم‌پوشانی  بیشترین   :)TCI( تجاری  اکمال  شاخص 

واردات در میان کشورهای نمونه، با سوریه )رتبه ششم در فهرست مقاصد صادراتی( و 
سپس عراق مشاهده شد؛ اما حجم واقعی تجارت با سوریه بسیار پایین است. روسیه و 

چین کمترین هم‌پوشانی را دارند، به‌رغم اهمیت راهبردی آن‌ها برای ایران.
از  استفاده  بر  تمرکز  و  منطقه‌ای  تجاری  موافقت‌نامه‌های  تقویت  متناظر:  پیشنهاد 

ظرفیت بازارهایی با اکمال بالا ولی حجم تجارت پایین )مانند سوریه و روسیه(.
ـ شاخص پتانسیل تجاری: عراق و چین بیش از سطح پتانسیل واقع‌بینانه صادراتی از ـ

ایران وارد کرده‌اند؛ در مقابل، سوریه و روسیه استفاده اندکی از ظرفیت موجود دارند. 
با  اقتصادی  روابط  گسترش  در  ضعف  و  استفاده‌نشده  فرصت‌های  بیانگر  شکاف  این 

برخی شرکای کلیدی است.
برای  هدفمند  برنامه‌ریزی  و  موافقت‌نامه‌ها  نتایج  دوره‌ای  ارزیابی  متناظر:  پیشنهاد 

بهره‌برداری از پتانسیل‌های بلااستفاده.
ـ شاخص شدت تجاری )گروه میوه‌ها و آجیل(: داده‌ها نشان می‌دهد وابستگی همه ـ

شرکای اصلی به این محصولات ایرانی کاهش یافته است، به‌ویژه افت شدید برای عراق 
که از بزرگ‌ترین خریداران پیشین این محصولات بوده است.

بازارهای  در  جایگاه  تثبیت  ورود،  برای  بازرگانان  تخصصی  آموزش  متناظر:  پیشنهاد 
هدف و انطباق با تغییرات سلیقه مصرف‌کننده.

ـ تنوع صادراتی: تعداد شرکای عمده صادراتی ایران از ۲۱ کشور در سال ۱۳۸۳ به ۷ ـ



30

کشور در سال ۱۴۰۲ کاهش یافته و رتبه جهانی ایران بدتر شده است. در چهار محصول 
عمده غیرنفتی )خرما، زعفران، فرش، پسته( نیز شاخص نفوذ جهانی افت کرده است. 

این کاهش تنوع، صادرات را در برابر شوک‌های تجاری، آسیب‌پذیرتر کرده است.
پیشنهاد متناظر: کاهش مقررات خلق‌الساعه و محدودکننده صادرات که مانع از دست 

رفتن بازارهای تثبیت‌شده شود و باعث حفظ ماندگاری گردد.
ـ تمرکز صادرات: طی دوره ۱۳۸۳ تا ۱۴۰۲، شاخص تمرکز صادرات غیرنفتی ایران )بر ـ

پایه هرفیندال ـ هریشمن( با نوسان میان 0/16 تا 0/27، مسیر کلی فزاینده‌ای را تجربه 
کرده است. افت این شاخص در نیمه نخست دوره، بازتاب تنوع نسبی سبد صادراتی و 
ثبات نسبی روابط تجاری بود، اما از ۱۳۸۹ به بعد، شوک‌های ارزی، فشارهای تورمی 
فرآورده‌های  به‌ویژه  محصول،  محدودی  تعداد  بر  روزافزون  تمرکز  موجب  تحریم‌ها  و 
پتروشیمی و مواد پایه شد. اوج تمرکز در سال ۱۴۰۰، نشانه وابستگی شدید ساختار 
صادراتی به کالاهای محدود و آسیب‌پذیری فزاینده ایران در برابر نوسانات جهانی است؛ 
وضعیتی که تا ۱۴۰۲ نیز پابرجاست و حاکی از شکنندگی تنوع صادراتی کشور است.

حمایتی  سیاست‌های  طریق  از  غیرنفتی  صــادرات  تنوع  تقویت  متناظر:  پیشنهاد 
هدفمند در بخش‌های دانش‌بنیان و با ارزش افزوده بالا، می‌تواند روند تمرکز صادراتی 

را تعدیل کند.
ـ شاخص نفوذ بازار: تحلیل شاخص نفوذ بازار کالای مزیتی ایران طی سال‌های 1393تا ـ

زعفران،  محصول  چهار  در  کشور  جهانی  نفوذ  درمجموع،  که  می‌دهد  نشان   1402
خرما، فرش و پسته روندی نزولی و ناپایدار داشته است. ثبات ظاهری برخی شاخص‌ها 
جهانی  ارزش  زنجیره  در  ایران  واقعی  نفوذ  افت  پنهان‌کننده  واقع  در  زعفران،  مانند 
شدن  محدود  کرد:  خلاصه  محور  سه  در  می‌توان  را  کاهش  این  اصلی  عوامل  است. 
تحریم‌ها  از  ناشی  آسیب‌های شدید  بازارهای سنتی،  دادن  از‌ دست‌  و  حجم صادرات 
با وجود حفظ مزیت نسبی  نتیجه،  برندسازی و بسته‌بندی. در  و ضعف ساختاری در 
در برخی اقلام، ترکیب جغرافیایی صادرات ایران کوچک‌تر شده و حضور در بازارهای 
ممتاز و جدید به‌شدت کاهش یافته است. استمرار چنین الگویی، به معنای تداوم افت 
جایگاه ایران در تجارت جهانی و از ‌دست‌ رفتن مزیت‌های تاریخی این محصولات است.
پیشنهاد متناظر: طراحی راهبرد ملی »تنوع جغرافیایی و ارتقای برند صادراتی« برای 
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چهار کالای مزیتی ـ با تمرکز بر بسته‌بندی تخصصی، بازاریابی دیجیتال و حضور پایدار 
در بازارهای نوظهور ـ ضرورتی فوری دارد.

ـ به‌طور ـ سال  پنج  از  کمتر  صادراتی  کالاهای  درصد   ۴۳ حدود  صادرات:  ماندگاری 
مستمر صادر شده‌اند که نشان‌دهنده بی‌ثباتی در روابط تجاری است. دلایل اصلی این 
ناپایدار، ضعف زیرساخت لجستیکی و تغییرات شدید در نرخ  وضعیت شامل مقررات 

ارز بوده است.
پایدار  ارزی  و  اقتصادی  محیط  ایجاد  و  دست‌وپاگیر  مقررات  حذف  متناظر:  پیشنهاد 

برای برنامه‌ریزی بلندمدت صادرکنندگان.

6-2- جمع‌بندی کلان‌روندها
برآیند نتایج شاخص‌ها و تحلیل‌های مکمل نشان می‌دهد شاخص باز بودن تجاری ایران پس از 
رشد کوتاه‌مدت اوایل دهه ۱۳۸۰، به‌سرعت وارد مسیر نزولی شد و از حوالی ۱۳۹۰ در سطحی 
پایین و ناپایدار باقی مانده است. هم‌زمان با سرکوب ارزی، تشدید تحریم‌ها و محدودیت‌های 
وارداتی، الگوی جایگزینی واردات بر آزادسازی و ادغام در تجارت جهانی غلبه کرده و انگیزه 

بنگاه‌ها برای پیوند با زنجیره‌های جهانی کاهش یافته است.
وارداتی  نیاز  با  ایران  صادرات  سبد  که  می‌سازد  آشکار  نیز  تجاری  اکمال  شاخص  بررسی 
برخی بازارها، به‌ویژه سوریه و روسیه، سازگاری بالا دارد؛ اما ضعف دیپلماسی تجاری و نبود 
به مبادله  تقاضا  و  بیشترین هم‌پوشانی عرضه  و لجستیکی موجب شده حتی  ابزارهای مالی 
این  و  کرده  جذب  را  ایران  صادرات  عمده  بخش  متوسط،   TCI با  عراق  نشود.  تبدیل  واقعی 

ناهم‌ترازی ساختاری ظرفیت تنوع‌بخشی را محدود کرده است.
از  بیش  صادراتی  اقلام  از  نیمی  حدود  است؛  شکننده  نیز  بازاری  و  کالایی  روابط  دوام 
پنج سال در بازار دوام نیاورده و ۴۳ درصد ظرف همان دوره حذف شده‌اند؛ محصول فضای 
شبکه  و  رقابتی  بسته‌بندی  مشترک،  استانداردهای  نبود  ارزی،  جهش‌های  در  فرصت‌جویانه 

توزیع پایدار.
در شاخص ماندگاری مشاهده شد تمرکز کالایی و جغرافیایی صادرات تشدید شده است. در 
سال ۱۴۰۲ حدود ۸۰ درصد صادرات غیرنفتی به هفت مقصد محدود و سهم محصولات با فناوری 
پایین و پتروشیمی افزایش یافته است. چنین تمرکزی آسیب‌پذیری کشور را در برابر تکانه‌های 
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تقاضا و قیمت مواد خام بالا برده و قدرت چانه‌زنی خریداران اصلی را بیشتر کرده است.
به‌طور کلی، شواهد تأیید می‌کند که تمامی فرضیه‌های اساسی پژوهش ـ افت باز بودن، 
در دوره ۱۳۸۰ تا ۱۴۰۲  ـ  ناهم‌ترازی ساختاری، دوام کوتاه روابط صادراتی و افزایش تمرکز 
این روند، مسیر »بازتولید وابستگی« را شکل داده است که در آن اقتصاد  برقرار بوده است. 
از  خروج  برای  مانده‌اند.  باقی  ناپایدار  تجاری  روابط  و  نامتوازن  صادراتی  ساختار  باز،  کمتر 
چرخه موجود، دیپلماسی تجاری فعال جهت بهره‌گیری از بازارهای با TCI بالا، تثبیت سیاست 
ارزی برای برنامه‌ریزی بلندمدت بنگاه‌ها و بسته جامع تنوع‌بخشی محصولات و بازارها ضروری 
است تا آسیب‌پذیری ساختاری کاهش یابد و اهداف برنامه‌های ششم و هفتم توسعه در بخش 

صادرات محقق شود.

تعارض منافع
تعارض منافع وجود ندارد.

حامی مالی
حامی مالی وجود ندارد.

یابی عملکرد صادرات ایران با تمرکز بر شاخص‌های حوزه صادرات .../ هرورانی ارز
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پیوست

پیوست 1: فرمول محاسبه شاخص‌ها
1- شاخص باز بودن تجاری
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 ،کشور  ید ناخالص داخلی تول Y و

i  کشور وt نظر.  سال مورد 
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کمتر   یاتکا  یبه معنا  ۱۰۰ن ارزش شاخص کمتر از  یاست. همچن  ییکشورها در سطح بالا   ریکشور با سا  یمبادلات تجار
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را نشان م ی ب   ی کنندگ ت کامل ی اری است که وضع ی مع   ی اکمال تجار   شاخص  ا ی ن تجارت دو کشور  بر  ن مبنا که ساختار  ی دهد. 

 شود: ی ر محاسبه م ی ار با استفاده از رابطه ز ی ن مع ی گر مطابقت دارد. ا ی کشور د   ی ک کشور تا چه اندازه با ساختار واردات ی   ی صادرات 
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𝐤𝐤𝐤𝐤 سهم صادرات (واردات) کالا (ی  k  توسط کشورi j)ب   ی اض یان ری) در کل صادرات (واردات) آن کشور است. 
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تا چه اندازه مشابه ساختار   iکشور    یساختار صادراتکه  دهد  ینشان م   jکشور    یواردات  نیازو    iکشور    ی صادرات  مزیت  بهتوجه  

 . است jکشور  یواردات

 کنندهکامل  و  دئالیا  یتجار  یشرکا  که دو کشور  دهدیم  نشان   ۱۰۰  عدد  واست    ۱۰۰صفر تا    نیدامنه ارزش شاخص ب

 . )۱۳۹۲(ثاقب،  باشند می گریکدیبا  یکامل یدهد که دو کشور رقباینشان م صفرهستند و عدد  گریکدی

 

که 
آن کشور است. بیان ریاضی آن‌ها به‌صورت زیر می‌باشد:

 پیوست

 هاشاخصمحاسبه  فرمول: 1پیوست 

 ی شاخص باز بودن تجار -۱

 : شودیر محاسبه میشاخص با استفاده از فرمول ز نیا

= شاخص  بازبودن  تجاري  �
𝑋𝑋𝑋𝑋𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖 + 𝑀𝑀𝑀𝑀𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖

𝑌𝑌𝑌𝑌𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖
� ∗ 100 

X کل ارزش صادرات، 

M کل ارزش واردات، 

 ،کشور  ید ناخالص داخلی تول Y و

i  کشور وt نظر.  سال مورد 

بوده و    ی د ناخالص داخلیش از تولیک کشور بیدهد که مجموع صادرات و واردات  ینشان م  ۱۰۰  ی مقدار شاخص بالا 

کمتر   یاتکا  یبه معنا  ۱۰۰ن ارزش شاخص کمتر از  یاست. همچن  ییکشورها در سطح بالا   ریکشور با سا  یمبادلات تجار

 کشورهاست. ریبا سا یک کشور به مبادلات تجاریاقتصاد 

 )TCI( یاکمال تجار شاخص  - ۲

را نشان م ی ب   ی کنندگ ت کامل ی اری است که وضع ی مع   ی اکمال تجار   شاخص  ا ی ن تجارت دو کشور  بر  ن مبنا که ساختار  ی دهد. 

 شود: ی ر محاسبه م ی ار با استفاده از رابطه ز ی ن مع ی گر مطابقت دارد. ا ی کشور د   ی ک کشور تا چه اندازه با ساختار واردات ی   ی صادرات 

𝑇𝑇𝑇𝑇𝑇𝑇𝑇𝑇𝑇𝑇𝑇𝑇𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖 =  100(1−  �
�𝑚𝑚𝑚𝑚𝑖𝑖𝑖𝑖

𝑘𝑘𝑘𝑘 − 𝑥𝑥𝑥𝑥𝑖𝑖𝑖𝑖𝑘𝑘𝑘𝑘�
2

𝑛𝑛𝑛𝑛

𝑘𝑘𝑘𝑘=1
) 

𝒙𝒙𝒙𝒙𝐢𝐢𝐢𝐢𝐤𝐤𝐤𝐤 )𝒎𝒎𝒎𝒎𝐣𝐣𝐣𝐣که
𝐤𝐤𝐤𝐤 سهم صادرات (واردات) کالا (ی  k  توسط کشورi j)ب   ی اض یان ری) در کل صادرات (واردات) آن کشور است. 

 باشد: یر میصورت زبه هاآن 

𝑥𝑥𝑥𝑥ik =  
Xiwk

Xiw
𝑚𝑚𝑚𝑚𝑖𝑖𝑖𝑖 و  

𝑘𝑘𝑘𝑘 =  
𝑀𝑀𝑀𝑀𝑖𝑖𝑖𝑖𝑗𝑗𝑗𝑗𝑘𝑘𝑘𝑘

𝑀𝑀𝑀𝑀𝑖𝑖𝑖𝑖𝑗𝑗𝑗𝑗
 

با  واقع    شاخص در   نیااست.  از جهان    jبه جهان و واردات کشور    iانگر صادرات کشور  یب  ب یبه ترت  jwو    iw  یهاسیاند

تا چه اندازه مشابه ساختار   iکشور    یساختار صادراتکه  دهد  ینشان م   jکشور    یواردات  نیازو    iکشور    ی صادرات  مزیت  بهتوجه  

 . است jکشور  یواردات

 کنندهکامل  و  دئالیا  یتجار  یشرکا  که دو کشور  دهدیم  نشان   ۱۰۰  عدد  واست    ۱۰۰صفر تا    نیدامنه ارزش شاخص ب

 . )۱۳۹۲(ثاقب،  باشند می گریکدیبا  یکامل یدهد که دو کشور رقباینشان م صفرهستند و عدد  گریکدی

 

اندیس‌های iw و jw به ترتیب بیانگر صادرات کشور i به جهان و واردات کشور j از جهان 
نشان   j كشور  وارداتی  نیاز  و   i كشور  صادراتی  مزیت  توجه ‌به  با  واقع  در  شاخص  این  است. 

می‌دهد که ساختار صادراتی كشور i تا چه اندازه مشابه ساختار وارداتی كشور j است.
دامنه ارزش شاخص بین صفر تا ۱۰۰ است و عدد ۱۰۰ نشان می‌دهد که دو کشور شرکای 
رقبای  کشور  دو  که  می‌دهد  نشان  صفر  عدد  و  هستند  یکدیگر  کامل‌کننده  و  ایدئال  تجاری 

یابی عملکرد صادرات ایران با تمرکز بر شاخص‌های حوزه صادرات .../ هرورانی ارز
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کاملی با یکدیگر می‌باشند )ثاقب، ۱۳۹۲(.
3- شاخص پتانسیل تجاری

فرمول تخمین پتانسیل صادراتی هر كشور با كشور یا كشورهای مورد بررسی به شكل زیر است 
)بانو32، 2010(:

  k  بیانگر صادرات کالای 

۲۹ 

 

 یتجار لیپتانسشاخص   - ۳

 : ) ۲۰۱۰،  ٣٢(بانو ر استیبه شکل ز یمورد بررس یا کشورها یهر کشور با کشور  یل صادراتین پتانسیفرمول تخم

= پتانسیل  صادراتی  ∑ 𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎 (𝑿𝑿𝑿𝑿𝒎𝒎𝒎𝒎𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊 و 𝑴𝑴𝑴𝑴𝒋𝒋𝒋𝒋𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊)𝒎𝒎𝒎𝒎
𝒊𝒊𝒊𝒊=𝟏𝟏𝟏𝟏که  

(در   جهان   از  jکشور    توسط  k  یکالا   واردات  𝑀𝑀𝑀𝑀𝑗𝑗𝑗𝑗𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖  و  t)(در زمان    جهان   به  iکشورتوسط    k  یکالا صادرات    انگر یب  𝑋𝑋𝑋𝑋𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖در آن  

 . است t) زمان 

از     j به جهان و واردات کشور  i محاسبه شاخص پتانسیل تجاری بین دو کشور، برای هر کالا حداقل مقدار صادرات کشور   ی برا 

  ۳۰دهنده ظرفیت بالقوه تجارت است. بر اساس تجربیات، حدود ها نشان شود و مجموع این حداقل همان کالا در نظر گرفته می 

 ). ۱۳۹۱  ، و همکاران   یی شود. (رضا در نظر گرفته می   قابل تحقق عنوان حجم واقعی تجارت  درصد از این پتانسیل بالقوه به 

 ی شدت تجار شاخص  - ۴

کل    از  یتجار  کیخاص به جهان بر سهم شر  یکالا   در  کشور  کی  صادراتکل    از  یتجار  کیشر  سهم  میشاخص از تقس  نیا

 . شود یمحاسبه م کالاآن  یصادرات جهان

 شود: یر محاسبه میشاخص با استفاده از فرمول ز نیا

= شاخص  شدت  تجاري  �

𝑿𝑿𝑿𝑿𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒊𝒊𝒊𝒊
𝑿𝑿𝑿𝑿𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎

𝑿𝑿𝑿𝑿𝒘𝒘𝒘𝒘𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋
𝑿𝑿𝑿𝑿𝒘𝒘𝒘𝒘𝒊𝒊𝒊𝒊

� � 

 : آن که در 

𝑿𝑿𝑿𝑿𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒊𝒊𝒊𝒊  یصادرات کالا k  به کشورj کشور توسط i ، 

𝑿𝑿𝑿𝑿𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎 به کشور ها صادرات کالا  کلj کشور توسط i ، 

𝑿𝑿𝑿𝑿𝒘𝒘𝒘𝒘𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋  یصادرات کالا k  به کشورj  جهان یکشورها کلتوسط ، 

𝑿𝑿𝑿𝑿𝒘𝒘𝒘𝒘𝒊𝒊𝒊𝒊 یکالا  یکل صادرات جهان k. 

  یتجار  کیشر  یرا برا  یجهان  نیانگیاز م  دتریشد  رابطه  ۱۰۰  ازتر  بزرگ  مقداراست و    +∞تا    صفر  این شاخص  ریدامنه مقاد

  تر قیو تجارت عم  شتریب  یدهنده وابستگکند، نشان   لیم  تینهابی  سمت  به  عدد  هرچهدهد.  یمحصول خاص نشان م   کدر ی

 خاص است.  یدو کشور در آن کالا  نیب

 شاخص تنوع کالایی صادرات-۵

 
32. Bano 

پتانسیل صادراتی که در آن  

۲۹ 

 

 یتجار لیپتانسشاخص   - ۳

 : ) ۲۰۱۰،  ٣٢(بانو ر استیبه شکل ز یمورد بررس یا کشورها یهر کشور با کشور  یل صادراتین پتانسیفرمول تخم

= پتانسیل  صادراتی  ∑ 𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎 (𝑿𝑿𝑿𝑿𝒎𝒎𝒎𝒎𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊 و 𝑴𝑴𝑴𝑴𝒋𝒋𝒋𝒋𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊)𝒎𝒎𝒎𝒎
𝒊𝒊𝒊𝒊=𝟏𝟏𝟏𝟏که  

(در   جهان   از  jکشور    توسط  k  یکالا   واردات  𝑀𝑀𝑀𝑀𝑗𝑗𝑗𝑗𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖  و  t)(در زمان    جهان   به  iکشورتوسط    k  یکالا صادرات    انگر یب  𝑋𝑋𝑋𝑋𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖در آن  

 . است t) زمان 

از     j به جهان و واردات کشور  i محاسبه شاخص پتانسیل تجاری بین دو کشور، برای هر کالا حداقل مقدار صادرات کشور   ی برا 

  ۳۰دهنده ظرفیت بالقوه تجارت است. بر اساس تجربیات، حدود ها نشان شود و مجموع این حداقل همان کالا در نظر گرفته می 

 ). ۱۳۹۱  ، و همکاران   یی شود. (رضا در نظر گرفته می   قابل تحقق عنوان حجم واقعی تجارت  درصد از این پتانسیل بالقوه به 

 ی شدت تجار شاخص  - ۴

کل    از  یتجار  کیخاص به جهان بر سهم شر  یکالا   در  کشور  کی  صادراتکل    از  یتجار  کیشر  سهم  میشاخص از تقس  نیا

 . شود یمحاسبه م کالاآن  یصادرات جهان

 شود: یر محاسبه میشاخص با استفاده از فرمول ز نیا

= شاخص  شدت  تجاري  �

𝑿𝑿𝑿𝑿𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒊𝒊𝒊𝒊
𝑿𝑿𝑿𝑿𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎

𝑿𝑿𝑿𝑿𝒘𝒘𝒘𝒘𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋
𝑿𝑿𝑿𝑿𝒘𝒘𝒘𝒘𝒊𝒊𝒊𝒊

� � 

 : آن که در 

𝑿𝑿𝑿𝑿𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒊𝒊𝒊𝒊  یصادرات کالا k  به کشورj کشور توسط i ، 

𝑿𝑿𝑿𝑿𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎 به کشور ها صادرات کالا  کلj کشور توسط i ، 

𝑿𝑿𝑿𝑿𝒘𝒘𝒘𝒘𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋  یصادرات کالا k  به کشورj  جهان یکشورها کلتوسط ، 

𝑿𝑿𝑿𝑿𝒘𝒘𝒘𝒘𝒊𝒊𝒊𝒊 یکالا  یکل صادرات جهان k. 

  یتجار  کیشر  یرا برا  یجهان  نیانگیاز م  دتریشد  رابطه  ۱۰۰  ازتر  بزرگ  مقداراست و    +∞تا    صفر  این شاخص  ریدامنه مقاد

  تر قیو تجارت عم  شتریب  یدهنده وابستگکند، نشان   لیم  تینهابی  سمت  به  عدد  هرچهدهد.  یمحصول خاص نشان م   کدر ی

 خاص است.  یدو کشور در آن کالا  نیب

 شاخص تنوع کالایی صادرات-۵

 
32. Bano 

 )t از جهان )در زمان  j  توسط کشور k  واردات کالای  

۲۹ 

 

 یتجار لیپتانسشاخص   - ۳

 : ) ۲۰۱۰،  ٣٢(بانو ر استیبه شکل ز یمورد بررس یا کشورها یهر کشور با کشور  یل صادراتین پتانسیفرمول تخم

= پتانسیل  صادراتی  ∑ 𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎 (𝑿𝑿𝑿𝑿𝒎𝒎𝒎𝒎𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊 و 𝑴𝑴𝑴𝑴𝒋𝒋𝒋𝒋𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊)𝒎𝒎𝒎𝒎
𝒊𝒊𝒊𝒊=𝟏𝟏𝟏𝟏که  

(در   جهان   از  jکشور    توسط  k  یکالا   واردات  𝑀𝑀𝑀𝑀𝑗𝑗𝑗𝑗𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖  و  t)(در زمان    جهان   به  iکشورتوسط    k  یکالا صادرات    انگر یب  𝑋𝑋𝑋𝑋𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖در آن  

 . است t) زمان 

از     j به جهان و واردات کشور  i محاسبه شاخص پتانسیل تجاری بین دو کشور، برای هر کالا حداقل مقدار صادرات کشور   ی برا 

  ۳۰دهنده ظرفیت بالقوه تجارت است. بر اساس تجربیات، حدود ها نشان شود و مجموع این حداقل همان کالا در نظر گرفته می 

 ). ۱۳۹۱  ، و همکاران   یی شود. (رضا در نظر گرفته می   قابل تحقق عنوان حجم واقعی تجارت  درصد از این پتانسیل بالقوه به 

 ی شدت تجار شاخص  - ۴

کل    از  یتجار  کیخاص به جهان بر سهم شر  یکالا   در  کشور  کی  صادراتکل    از  یتجار  کیشر  سهم  میشاخص از تقس  نیا

 . شود یمحاسبه م کالاآن  یصادرات جهان

 شود: یر محاسبه میشاخص با استفاده از فرمول ز نیا

= شاخص  شدت  تجاري  �

𝑿𝑿𝑿𝑿𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒊𝒊𝒊𝒊
𝑿𝑿𝑿𝑿𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎

𝑿𝑿𝑿𝑿𝒘𝒘𝒘𝒘𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋
𝑿𝑿𝑿𝑿𝒘𝒘𝒘𝒘𝒊𝒊𝒊𝒊

� � 

 : آن که در 

𝑿𝑿𝑿𝑿𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒊𝒊𝒊𝒊  یصادرات کالا k  به کشورj کشور توسط i ، 

𝑿𝑿𝑿𝑿𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎 به کشور ها صادرات کالا  کلj کشور توسط i ، 

𝑿𝑿𝑿𝑿𝒘𝒘𝒘𝒘𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋  یصادرات کالا k  به کشورj  جهان یکشورها کلتوسط ، 

𝑿𝑿𝑿𝑿𝒘𝒘𝒘𝒘𝒊𝒊𝒊𝒊 یکالا  یکل صادرات جهان k. 

  یتجار  کیشر  یرا برا  یجهان  نیانگیاز م  دتریشد  رابطه  ۱۰۰  ازتر  بزرگ  مقداراست و    +∞تا    صفر  این شاخص  ریدامنه مقاد

  تر قیو تجارت عم  شتریب  یدهنده وابستگکند، نشان   لیم  تینهابی  سمت  به  عدد  هرچهدهد.  یمحصول خاص نشان م   کدر ی

 خاص است.  یدو کشور در آن کالا  نیب

 شاخص تنوع کالایی صادرات-۵

 
32. Bano 

توسط کشور i  به جهان )در زمان t( و 
است.

برای محاسبه شاخص پتانسیل تجاری بین دو کشور، برای هر کالا حداقل مقدار صادرات کشور 
i به جهان و واردات کشور j  از همان کالا در نظر گرفته می‌شود و مجموع این حداقل‌ها نشان‌دهنده 
ظرفیت بالقوه تجارت است. بر اساس تجربیات، حدود ۳۰ درصد از این پتانسیل بالقوه به‌عنوان 

حجم واقعی تجارت قابل تحقق در نظر گرفته می‌شود. )رضایی و همکاران، ۱۳۹۱(.
4- شاخص شدت تجاری

این شاخص از تقسیم سهم شریک تجاری از کل صادرات یک کشور در کالای خاص به جهان 
بر سهم شریک تجاری از کل صادرات جهانی آن کالا محاسبه می‌شود.

این شاخص با استفاده از فرمول زیر محاسبه می‌شود:

۲۹ 

 

 یتجار لیپتانسشاخص   - ۳

 : ) ۲۰۱۰،  ٣٢(بانو ر استیبه شکل ز یمورد بررس یا کشورها یهر کشور با کشور  یل صادراتین پتانسیفرمول تخم

= پتانسیل  صادراتی  ∑ 𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎 (𝑿𝑿𝑿𝑿𝒎𝒎𝒎𝒎𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊 و 𝑴𝑴𝑴𝑴𝒋𝒋𝒋𝒋𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊)𝒎𝒎𝒎𝒎
𝒊𝒊𝒊𝒊=𝟏𝟏𝟏𝟏که  

(در   جهان   از  jکشور    توسط  k  یکالا   واردات  𝑀𝑀𝑀𝑀𝑗𝑗𝑗𝑗𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖  و  t)(در زمان    جهان   به  iکشورتوسط    k  یکالا صادرات    انگر یب  𝑋𝑋𝑋𝑋𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖در آن  

 . است t) زمان 

از     j به جهان و واردات کشور  i محاسبه شاخص پتانسیل تجاری بین دو کشور، برای هر کالا حداقل مقدار صادرات کشور   ی برا 

  ۳۰دهنده ظرفیت بالقوه تجارت است. بر اساس تجربیات، حدود ها نشان شود و مجموع این حداقل همان کالا در نظر گرفته می 

 ). ۱۳۹۱  ، و همکاران   یی شود. (رضا در نظر گرفته می   قابل تحقق عنوان حجم واقعی تجارت  درصد از این پتانسیل بالقوه به 

 ی شدت تجار شاخص  - ۴

کل    از  یتجار  کیخاص به جهان بر سهم شر  یکالا   در  کشور  کی  صادراتکل    از  یتجار  کیشر  سهم  میشاخص از تقس  نیا

 . شود یمحاسبه م کالاآن  یصادرات جهان

 شود: یر محاسبه میشاخص با استفاده از فرمول ز نیا

= شاخص  شدت  تجاري  �

𝑿𝑿𝑿𝑿𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒊𝒊𝒊𝒊
𝑿𝑿𝑿𝑿𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎

𝑿𝑿𝑿𝑿𝒘𝒘𝒘𝒘𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋
𝑿𝑿𝑿𝑿𝒘𝒘𝒘𝒘𝒊𝒊𝒊𝒊

� � 

 : آن که در 

𝑿𝑿𝑿𝑿𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒊𝒊𝒊𝒊  یصادرات کالا k  به کشورj کشور توسط i ، 

𝑿𝑿𝑿𝑿𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎 به کشور ها صادرات کالا  کلj کشور توسط i ، 

𝑿𝑿𝑿𝑿𝒘𝒘𝒘𝒘𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋  یصادرات کالا k  به کشورj  جهان یکشورها کلتوسط ، 

𝑿𝑿𝑿𝑿𝒘𝒘𝒘𝒘𝒊𝒊𝒊𝒊 یکالا  یکل صادرات جهان k. 

  یتجار  کیشر  یرا برا  یجهان  نیانگیاز م  دتریشد  رابطه  ۱۰۰  ازتر  بزرگ  مقداراست و    +∞تا    صفر  این شاخص  ریدامنه مقاد

  تر قیو تجارت عم  شتریب  یدهنده وابستگکند، نشان   لیم  تینهابی  سمت  به  عدد  هرچهدهد.  یمحصول خاص نشان م   کدر ی

 خاص است.  یدو کشور در آن کالا  نیب

 شاخص تنوع کالایی صادرات-۵

 
32. Bano 

که در آن:
،i توسط کشور j به کشور k صادرات کالای 

۲۹ 

 

 یتجار لیپتانسشاخص   - ۳

 : ) ۲۰۱۰،  ٣٢(بانو ر استیبه شکل ز یمورد بررس یا کشورها یهر کشور با کشور  یل صادراتین پتانسیفرمول تخم

= پتانسیل  صادراتی  ∑ 𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎 (𝑿𝑿𝑿𝑿𝒎𝒎𝒎𝒎𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊 و 𝑴𝑴𝑴𝑴𝒋𝒋𝒋𝒋𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊)𝒎𝒎𝒎𝒎
𝒊𝒊𝒊𝒊=𝟏𝟏𝟏𝟏که  

(در   جهان   از  jکشور    توسط  k  یکالا   واردات  𝑀𝑀𝑀𝑀𝑗𝑗𝑗𝑗𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖  و  t)(در زمان    جهان   به  iکشورتوسط    k  یکالا صادرات    انگر یب  𝑋𝑋𝑋𝑋𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖در آن  

 . است t) زمان 

از     j به جهان و واردات کشور  i محاسبه شاخص پتانسیل تجاری بین دو کشور، برای هر کالا حداقل مقدار صادرات کشور   ی برا 

  ۳۰دهنده ظرفیت بالقوه تجارت است. بر اساس تجربیات، حدود ها نشان شود و مجموع این حداقل همان کالا در نظر گرفته می 

 ). ۱۳۹۱  ، و همکاران   یی شود. (رضا در نظر گرفته می   قابل تحقق عنوان حجم واقعی تجارت  درصد از این پتانسیل بالقوه به 

 ی شدت تجار شاخص  - ۴

کل    از  یتجار  کیخاص به جهان بر سهم شر  یکالا   در  کشور  کی  صادراتکل    از  یتجار  کیشر  سهم  میشاخص از تقس  نیا

 . شود یمحاسبه م کالاآن  یصادرات جهان

 شود: یر محاسبه میشاخص با استفاده از فرمول ز نیا

= شاخص  شدت  تجاري  �

𝑿𝑿𝑿𝑿𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒊𝒊𝒊𝒊
𝑿𝑿𝑿𝑿𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎

𝑿𝑿𝑿𝑿𝒘𝒘𝒘𝒘𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋
𝑿𝑿𝑿𝑿𝒘𝒘𝒘𝒘𝒊𝒊𝒊𝒊

� � 

 : آن که در 

𝑿𝑿𝑿𝑿𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒊𝒊𝒊𝒊  یصادرات کالا k  به کشورj کشور توسط i ، 

𝑿𝑿𝑿𝑿𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎 به کشور ها صادرات کالا  کلj کشور توسط i ، 

𝑿𝑿𝑿𝑿𝒘𝒘𝒘𝒘𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋  یصادرات کالا k  به کشورj  جهان یکشورها کلتوسط ، 

𝑿𝑿𝑿𝑿𝒘𝒘𝒘𝒘𝒊𝒊𝒊𝒊 یکالا  یکل صادرات جهان k. 

  یتجار  کیشر  یرا برا  یجهان  نیانگیاز م  دتریشد  رابطه  ۱۰۰  ازتر  بزرگ  مقداراست و    +∞تا    صفر  این شاخص  ریدامنه مقاد

  تر قیو تجارت عم  شتریب  یدهنده وابستگکند، نشان   لیم  تینهابی  سمت  به  عدد  هرچهدهد.  یمحصول خاص نشان م   کدر ی

 خاص است.  یدو کشور در آن کالا  نیب

 شاخص تنوع کالایی صادرات-۵

 
32. Bano 

،i توسط کشور j کل صادرات کالاها به کشور 

۲۹ 

 

 یتجار لیپتانسشاخص   - ۳

 : ) ۲۰۱۰،  ٣٢(بانو ر استیبه شکل ز یمورد بررس یا کشورها یهر کشور با کشور  یل صادراتین پتانسیفرمول تخم

= پتانسیل  صادراتی  ∑ 𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎 (𝑿𝑿𝑿𝑿𝒎𝒎𝒎𝒎𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊 و 𝑴𝑴𝑴𝑴𝒋𝒋𝒋𝒋𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊)𝒎𝒎𝒎𝒎
𝒊𝒊𝒊𝒊=𝟏𝟏𝟏𝟏که  

(در   جهان   از  jکشور    توسط  k  یکالا   واردات  𝑀𝑀𝑀𝑀𝑗𝑗𝑗𝑗𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖  و  t)(در زمان    جهان   به  iکشورتوسط    k  یکالا صادرات    انگر یب  𝑋𝑋𝑋𝑋𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖در آن  

 . است t) زمان 

از     j به جهان و واردات کشور  i محاسبه شاخص پتانسیل تجاری بین دو کشور، برای هر کالا حداقل مقدار صادرات کشور   ی برا 

  ۳۰دهنده ظرفیت بالقوه تجارت است. بر اساس تجربیات، حدود ها نشان شود و مجموع این حداقل همان کالا در نظر گرفته می 

 ). ۱۳۹۱  ، و همکاران   یی شود. (رضا در نظر گرفته می   قابل تحقق عنوان حجم واقعی تجارت  درصد از این پتانسیل بالقوه به 

 ی شدت تجار شاخص  - ۴

کل    از  یتجار  کیخاص به جهان بر سهم شر  یکالا   در  کشور  کی  صادراتکل    از  یتجار  کیشر  سهم  میشاخص از تقس  نیا

 . شود یمحاسبه م کالاآن  یصادرات جهان

 شود: یر محاسبه میشاخص با استفاده از فرمول ز نیا

= شاخص  شدت  تجاري  �

𝑿𝑿𝑿𝑿𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒊𝒊𝒊𝒊
𝑿𝑿𝑿𝑿𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎

𝑿𝑿𝑿𝑿𝒘𝒘𝒘𝒘𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋
𝑿𝑿𝑿𝑿𝒘𝒘𝒘𝒘𝒊𝒊𝒊𝒊

� � 

 : آن که در 

𝑿𝑿𝑿𝑿𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒊𝒊𝒊𝒊  یصادرات کالا k  به کشورj کشور توسط i ، 

𝑿𝑿𝑿𝑿𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎 به کشور ها صادرات کالا  کلj کشور توسط i ، 

𝑿𝑿𝑿𝑿𝒘𝒘𝒘𝒘𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋  یصادرات کالا k  به کشورj  جهان یکشورها کلتوسط ، 

𝑿𝑿𝑿𝑿𝒘𝒘𝒘𝒘𝒊𝒊𝒊𝒊 یکالا  یکل صادرات جهان k. 

  یتجار  کیشر  یرا برا  یجهان  نیانگیاز م  دتریشد  رابطه  ۱۰۰  ازتر  بزرگ  مقداراست و    +∞تا    صفر  این شاخص  ریدامنه مقاد

  تر قیو تجارت عم  شتریب  یدهنده وابستگکند، نشان   لیم  تینهابی  سمت  به  عدد  هرچهدهد.  یمحصول خاص نشان م   کدر ی

 خاص است.  یدو کشور در آن کالا  نیب

 شاخص تنوع کالایی صادرات-۵

 
32. Bano 

 صادرات کالای k به کشور j توسط کل کشورهای جهان،

۲۹ 

 

 یتجار لیپتانسشاخص   - ۳

 : ) ۲۰۱۰،  ٣٢(بانو ر استیبه شکل ز یمورد بررس یا کشورها یهر کشور با کشور  یل صادراتین پتانسیفرمول تخم

= پتانسیل  صادراتی  ∑ 𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎 (𝑿𝑿𝑿𝑿𝒎𝒎𝒎𝒎𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊 و 𝑴𝑴𝑴𝑴𝒋𝒋𝒋𝒋𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊)𝒎𝒎𝒎𝒎
𝒊𝒊𝒊𝒊=𝟏𝟏𝟏𝟏که  

(در   جهان   از  jکشور    توسط  k  یکالا   واردات  𝑀𝑀𝑀𝑀𝑗𝑗𝑗𝑗𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖  و  t)(در زمان    جهان   به  iکشورتوسط    k  یکالا صادرات    انگر یب  𝑋𝑋𝑋𝑋𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖در آن  

 . است t) زمان 

از     j به جهان و واردات کشور  i محاسبه شاخص پتانسیل تجاری بین دو کشور، برای هر کالا حداقل مقدار صادرات کشور   ی برا 

  ۳۰دهنده ظرفیت بالقوه تجارت است. بر اساس تجربیات، حدود ها نشان شود و مجموع این حداقل همان کالا در نظر گرفته می 

 ). ۱۳۹۱  ، و همکاران   یی شود. (رضا در نظر گرفته می   قابل تحقق عنوان حجم واقعی تجارت  درصد از این پتانسیل بالقوه به 

 ی شدت تجار شاخص  - ۴

کل    از  یتجار  کیخاص به جهان بر سهم شر  یکالا   در  کشور  کی  صادراتکل    از  یتجار  کیشر  سهم  میشاخص از تقس  نیا

 . شود یمحاسبه م کالاآن  یصادرات جهان

 شود: یر محاسبه میشاخص با استفاده از فرمول ز نیا

= شاخص  شدت  تجاري  �

𝑿𝑿𝑿𝑿𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒊𝒊𝒊𝒊
𝑿𝑿𝑿𝑿𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎

𝑿𝑿𝑿𝑿𝒘𝒘𝒘𝒘𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋
𝑿𝑿𝑿𝑿𝒘𝒘𝒘𝒘𝒊𝒊𝒊𝒊

� � 

 : آن که در 

𝑿𝑿𝑿𝑿𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒊𝒊𝒊𝒊  یصادرات کالا k  به کشورj کشور توسط i ، 

𝑿𝑿𝑿𝑿𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎 به کشور ها صادرات کالا  کلj کشور توسط i ، 

𝑿𝑿𝑿𝑿𝒘𝒘𝒘𝒘𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋  یصادرات کالا k  به کشورj  جهان یکشورها کلتوسط ، 

𝑿𝑿𝑿𝑿𝒘𝒘𝒘𝒘𝒊𝒊𝒊𝒊 یکالا  یکل صادرات جهان k. 

  یتجار  کیشر  یرا برا  یجهان  نیانگیاز م  دتریشد  رابطه  ۱۰۰  ازتر  بزرگ  مقداراست و    +∞تا    صفر  این شاخص  ریدامنه مقاد

  تر قیو تجارت عم  شتریب  یدهنده وابستگکند، نشان   لیم  تینهابی  سمت  به  عدد  هرچهدهد.  یمحصول خاص نشان م   کدر ی

 خاص است.  یدو کشور در آن کالا  نیب

 شاخص تنوع کالایی صادرات-۵
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.k کل صادرات جهانی کالای 

۲۹ 

 

 یتجار لیپتانسشاخص   - ۳

 : ) ۲۰۱۰،  ٣٢(بانو ر استیبه شکل ز یمورد بررس یا کشورها یهر کشور با کشور  یل صادراتین پتانسیفرمول تخم

= پتانسیل  صادراتی  ∑ 𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎 (𝑿𝑿𝑿𝑿𝒎𝒎𝒎𝒎𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊 و 𝑴𝑴𝑴𝑴𝒋𝒋𝒋𝒋𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊𝒊)𝒎𝒎𝒎𝒎
𝒊𝒊𝒊𝒊=𝟏𝟏𝟏𝟏که  

(در   جهان   از  jکشور    توسط  k  یکالا   واردات  𝑀𝑀𝑀𝑀𝑗𝑗𝑗𝑗𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖  و  t)(در زمان    جهان   به  iکشورتوسط    k  یکالا صادرات    انگر یب  𝑋𝑋𝑋𝑋𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖در آن  

 . است t) زمان 

از     j به جهان و واردات کشور  i محاسبه شاخص پتانسیل تجاری بین دو کشور، برای هر کالا حداقل مقدار صادرات کشور   ی برا 

  ۳۰دهنده ظرفیت بالقوه تجارت است. بر اساس تجربیات، حدود ها نشان شود و مجموع این حداقل همان کالا در نظر گرفته می 

 ). ۱۳۹۱  ، و همکاران   یی شود. (رضا در نظر گرفته می   قابل تحقق عنوان حجم واقعی تجارت  درصد از این پتانسیل بالقوه به 

 ی شدت تجار شاخص  - ۴

کل    از  یتجار  کیخاص به جهان بر سهم شر  یکالا   در  کشور  کی  صادراتکل    از  یتجار  کیشر  سهم  میشاخص از تقس  نیا

 . شود یمحاسبه م کالاآن  یصادرات جهان

 شود: یر محاسبه میشاخص با استفاده از فرمول ز نیا

= شاخص  شدت  تجاري  �

𝑿𝑿𝑿𝑿𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒊𝒊𝒊𝒊
𝑿𝑿𝑿𝑿𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎

𝑿𝑿𝑿𝑿𝒘𝒘𝒘𝒘𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋
𝑿𝑿𝑿𝑿𝒘𝒘𝒘𝒘𝒊𝒊𝒊𝒊

� � 

 : آن که در 

𝑿𝑿𝑿𝑿𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒊𝒊𝒊𝒊  یصادرات کالا k  به کشورj کشور توسط i ، 

𝑿𝑿𝑿𝑿𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎𝒎 به کشور ها صادرات کالا  کلj کشور توسط i ، 

𝑿𝑿𝑿𝑿𝒘𝒘𝒘𝒘𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋𝒋  یصادرات کالا k  به کشورj  جهان یکشورها کلتوسط ، 

𝑿𝑿𝑿𝑿𝒘𝒘𝒘𝒘𝒊𝒊𝒊𝒊 یکالا  یکل صادرات جهان k. 

  یتجار  کیشر  یرا برا  یجهان  نیانگیاز م  دتریشد  رابطه  ۱۰۰  ازتر  بزرگ  مقداراست و    +∞تا    صفر  این شاخص  ریدامنه مقاد

  تر قیو تجارت عم  شتریب  یدهنده وابستگکند، نشان   لیم  تینهابی  سمت  به  عدد  هرچهدهد.  یمحصول خاص نشان م   کدر ی

 خاص است.  یدو کشور در آن کالا  نیب

 شاخص تنوع کالایی صادرات-۵
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دامنه مقادیر این شاخص صفر تا ∞+ است و مقدار بزرگ‌تر از ۱۰۰ رابطه شدیدتر از میانگین 
جهانی را برای شریک تجاری در یک محصول خاص نشان می‌دهد. هرچه عدد به سمت بی‌نهایت 
میل کند، نشان‌دهنده وابستگی بیشتر و تجارت عمیق‌تر بین دو کشور در آن کالای خاص است.

32. Bano
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5- شاخص تنوع کالایی صادرات
بر‌حسب کدهای  تعداد کالاهای صادراتی  از طریق شمارش  تنوع صادرات محصول  شاخص 

HS ۶ ‌رقمی و کالاهایی که حداقل ۱۰ هزار دلار صادرات داشته‌اند محاسبه می‌شود.

6- شاخص تمرکز
این شاخص بر اساس شاخص هریشمن ـ هرفیندال محاسبه می‌شود که از جمع مجذور سهم 

هر کالا در کل صادرات کشور به دست می‌آید.
فرمول محاسبه شاخص تمرکز صادراتی به‌صورت مقابل است:

و کالاهایی که حداقل   یرقم  HS ۶  یکدهاحسب  بر   یصادرات  یشمارش تعداد کالاها  قیاز طر  محصول  صادرات  تنوع  شاخص

 . شودمحاسبه می  اندداشتههزار دلار صادرات  ۱۰

 شاخص تمرکز   - ۶

جمع مجذور سهم هر کالا در کل صادرات کشور که از  شود  محاسبه می ندالیهرف  ـن  هریشمشاخص بر اساس شاخص    این

 . د یآیبه دست م

 : استصورت مقابل به یصادرات  تمرکز شاخصمحاسبه  فرمول

𝐻𝐻𝐻𝐻 = � 𝑆𝑆𝑆𝑆𝑖𝑖𝑖𝑖2
𝑁𝑁𝑁𝑁

𝑖𝑖𝑖𝑖=1
 

شاخص ی  بانک جهان  یهااست. مطابق با داده   یصادرات  یکالاهاتعداد    Nو    بودهدر کل صادرات    کالاسهم   is آن   در  که

تنوع کالاهاکه نشان   باشدمی  كیو    صفرن  یب  یتمرکز صادرات عدد ا  یصادرات  یدهنده  ك  ین شاخص به عدد  یاست. اگر 

کننده  ك به صفر منعکسیر نزدیمعناست که صادرات کشور در چند محصول متمرکز است. در مقابل مقاد  ن یبد  ،ك باشد ینزد

  گمرک   آمار  شاخص،   نیا  محاسبه  یبرااستفاده    مورد   ی آمار  منبع  . گفتنی است؛در محصولات مختلف است  ترصادرات همگن

 دلیل تورش آمار، میعانات گازی و گازهای مایع حذف شده است. بوده و به یشمس یهاحسب ماه ران یا یاسلام  یجمهور

 شاخص نفوذ بازار -7

  جهانی  یبازارها  به  یدسترسموفق به    زان یمحصول تا چه م  کی کشور در صادرات    کیآن است که    انگریب  شاخص نفوذ بازار

 واردکننده  یمحصول خاص بر تعداد کشورها  کی  در  کشور  کی  یصادرات  مقاصدتعداد    میتقس  از. شاخص نفوذ بازار  است  شده

در   محصول  مع  کیآن  جهان    ن ی سال  سطح  صادرات    کی  اندک  نفوذ.  شودیم محاسبه  از  در  خاص    هرکشور  محصول 

 . شودیمآن کشور   یهابنگاه یبرا یصادرات یکه مانع از گسترش تعداد بازارها استدر تجارت  یدهنده وجود موانعنشان 

 : شودیم محاسبه ریز فرمول  از استفاده با شاخص نیا

= شاخص  نفوذ  در بازار 
𝒏𝒏𝒏𝒏𝒙𝒙𝒙𝒙𝒙𝒙𝒙𝒙.𝒌𝒌𝒌𝒌
𝒏𝒏𝒏𝒏𝒎𝒎𝒎𝒎𝒌𝒌𝒌𝒌

 

 است که محصول  ییکشورهاتعداد    𝑛𝑛𝑛𝑛𝑘𝑘𝑘𝑘و    کندیمصادر    هاآن را به   k یکالا   iکشور    کهاست    ییتعداد کشورها  𝑛𝑛𝑛𝑛𝑥𝑥𝑥𝑥𝑖𝑖𝑖𝑖.𝑘𝑘𝑘𝑘در آن   که

k  کنند. یوارد ماز سطح جهان  أد را از هر مب 

دهنده نبود  است. شاخص نفوذ صادرات بین صفر تا یک متغیر است؛ صفر نشان   یکتا    صفر  نیشاخص ب  ریدامنه مقاد

 دهنده صادرات به همه بازارهای واردکننده است. صادرات به بازارهای جهانی و یک نشان 

 شاخص ماندگاری صادرات -۸ 

 و  محاسبه  قابل  زین  )ساله  ۵  ای  ساله  ۱۰  ،ساله   ۲۰  مثلاً (  مختلف  یزمان  یهادوره  حسب  صادرات،  یماندگار  شاخص

  را   کشور   یصادرات  سبد   یکالاها  تعداد   ه،یپا  سال  در   که  است  صورتنیبد  یماندگار  شاخص  محاسبه.  است   لیوتحله یتجز

)  درصد(  سهم  ای  تعداد  محاسبه  با  نظر  مورد  سال  نیآخر  تا  ی صادرات  یبازارها  در  کالا  آن   حضور  ت یوضع  و  داده  قرار  مدنظر

 . ردیگیم قرار لی وتحلهیتجز و یبررس مورد جینتا و محاسبه) دوره کل به نسبت(  بازار در مستمر حضور یهاسال

با  N تعداد کالاهای صادراتی است. مطابق  si سهم کالا در کل صادرات بوده و  که در آن 
داده‌های بانک جهانی شاخص تمركز صادرات عددی بین صفر و یك می‌باشد كه نشان‌دهنده 
كه  معناست  بدین  باشد،  نزدیك  یك  عدد  به  شاخص  این  اگر  است.  صادراتی  كالاهای  تنوع 
صادرات كشور در چند محصول متمركز است. در مقابل مقادیر نزدیك به صفر منعكسك‌ننده 
صادرات همگن‌‌تر در محصولات مختلف است. گفتنی است؛ منبع آماری مورد استفاده برای 
و  بوده  شمسی  ماه‌های  حسب  ایران  اسلامی  جمهوری  گمرک  آمار  شاخص،  این  محاسبه 

به‌دلیل تورش آمار، میعانات گازی و گازهای مایع حذف شده است.
7- شاخص نفوذ بازار

شاخص نفوذ بازار بیانگر آن است که یک کشور در صادرات یک محصول تا چه میزان موفق به 
دسترسی به بازارهای جهانی شده‌‌ است. شاخص نفوذ بازار از تقسیم تعداد مقاصد صادراتی 
سال  یک  در  محصول  آن  واردکننده  کشورهای  تعداد  بر  خاص  محصول  یک  در  کشور  یک 
معین از سطح جهان محاسبه می‌شود. نفوذ اندک یک کشور در صادرات هر محصول خاص 
نشان‌دهنده وجود موانعی در تجارت است که مانع از گسترش تعداد بازارهای صادراتی برای 

بنگاه‌های آن کشور می‌شود.
این شاخص با استفاده از فرمول زیر محاسبه می‌شود:

و کالاهایی که حداقل   یرقم  HS ۶  یکدهاحسب  بر   یصادرات  یشمارش تعداد کالاها  قیاز طر  محصول  صادرات  تنوع  شاخص

 . شودمحاسبه می  اندداشتههزار دلار صادرات  ۱۰

 شاخص تمرکز   - ۶

جمع مجذور سهم هر کالا در کل صادرات کشور که از  شود  محاسبه می ندالیهرف  ـن  هریشمشاخص بر اساس شاخص    این

 . د یآیبه دست م

 : استصورت مقابل به یصادرات  تمرکز شاخصمحاسبه  فرمول

𝐻𝐻𝐻𝐻 = � 𝑆𝑆𝑆𝑆𝑖𝑖𝑖𝑖2
𝑁𝑁𝑁𝑁

𝑖𝑖𝑖𝑖=1
 

شاخص ی  بانک جهان  یهااست. مطابق با داده   یصادرات  یکالاهاتعداد    Nو    بودهدر کل صادرات    کالاسهم   is آن   در  که

تنوع کالاهاکه نشان   باشدمی  كیو    صفرن  یب  یتمرکز صادرات عدد ا  یصادرات  یدهنده  ك  ین شاخص به عدد  یاست. اگر 

کننده  ك به صفر منعکسیر نزدیمعناست که صادرات کشور در چند محصول متمرکز است. در مقابل مقاد  ن یبد  ،ك باشد ینزد

  گمرک   آمار  شاخص،   نیا  محاسبه  یبرااستفاده    مورد   ی آمار  منبع  . گفتنی است؛در محصولات مختلف است  ترصادرات همگن

 دلیل تورش آمار، میعانات گازی و گازهای مایع حذف شده است. بوده و به یشمس یهاحسب ماه ران یا یاسلام  یجمهور

 شاخص نفوذ بازار -7

  جهانی  یبازارها  به  یدسترسموفق به    زان یمحصول تا چه م  کی کشور در صادرات    کیآن است که    انگریب  شاخص نفوذ بازار

 واردکننده  یمحصول خاص بر تعداد کشورها  کی  در  کشور  کی  یصادرات  مقاصدتعداد    میتقس  از. شاخص نفوذ بازار  است  شده

در   محصول  مع  کیآن  جهان    ن ی سال  سطح  صادرات    کی  اندک  نفوذ.  شودیم محاسبه  از  در  خاص    هرکشور  محصول 

 . شودیمآن کشور   یهابنگاه یبرا یصادرات یکه مانع از گسترش تعداد بازارها استدر تجارت  یدهنده وجود موانعنشان 

 : شودیم محاسبه ریز فرمول  از استفاده با شاخص نیا

= شاخص  نفوذ  در بازار 
𝒏𝒏𝒏𝒏𝒙𝒙𝒙𝒙𝒙𝒙𝒙𝒙.𝒌𝒌𝒌𝒌
𝒏𝒏𝒏𝒏𝒎𝒎𝒎𝒎𝒌𝒌𝒌𝒌

 

 است که محصول  ییکشورهاتعداد    𝑛𝑛𝑛𝑛𝑘𝑘𝑘𝑘و    کندیمصادر    هاآن را به   k یکالا   iکشور    کهاست    ییتعداد کشورها  𝑛𝑛𝑛𝑛𝑥𝑥𝑥𝑥𝑖𝑖𝑖𝑖.𝑘𝑘𝑘𝑘در آن   که

k  کنند. یوارد ماز سطح جهان  أد را از هر مب 

دهنده نبود  است. شاخص نفوذ صادرات بین صفر تا یک متغیر است؛ صفر نشان   یکتا    صفر  نیشاخص ب  ریدامنه مقاد

 دهنده صادرات به همه بازارهای واردکننده است. صادرات به بازارهای جهانی و یک نشان 

 شاخص ماندگاری صادرات -۸ 

 و  محاسبه  قابل  زین  )ساله  ۵  ای  ساله  ۱۰  ،ساله   ۲۰  مثلاً (  مختلف  یزمان  یهادوره  حسب  صادرات،  یماندگار  شاخص

  را   کشور   یصادرات  سبد   یکالاها  تعداد   ه،یپا  سال  در   که  است  صورتنیبد  یماندگار  شاخص  محاسبه.  است   لیوتحله یتجز

)  درصد(  سهم  ای  تعداد  محاسبه  با  نظر  مورد  سال  نیآخر  تا  ی صادرات  یبازارها  در  کالا  آن   حضور  ت یوضع  و  داده  قرار  مدنظر

 . ردیگیم قرار لی وتحلهیتجز و یبررس مورد جینتا و محاسبه) دوره کل به نسبت(  بازار در مستمر حضور یهاسال

یابی عملکرد صادرات ایران با تمرکز بر شاخص‌های حوزه صادرات .../ هرورانی ارز
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و کالاهایی که حداقل   یرقم  HS ۶  یکدهاحسب  بر   یصادرات  یشمارش تعداد کالاها  قیاز طر  محصول  صادرات  تنوع  شاخص

 . شودمحاسبه می  اندداشتههزار دلار صادرات  ۱۰

 شاخص تمرکز   - ۶

جمع مجذور سهم هر کالا در کل صادرات کشور که از  شود  محاسبه می ندالیهرف  ـن  هریشمشاخص بر اساس شاخص    این

 . د یآیبه دست م

 : استصورت مقابل به یصادرات  تمرکز شاخصمحاسبه  فرمول

𝐻𝐻𝐻𝐻 = � 𝑆𝑆𝑆𝑆𝑖𝑖𝑖𝑖2
𝑁𝑁𝑁𝑁

𝑖𝑖𝑖𝑖=1
 

شاخص ی  بانک جهان  یهااست. مطابق با داده   یصادرات  یکالاهاتعداد    Nو    بودهدر کل صادرات    کالاسهم   is آن   در  که

تنوع کالاهاکه نشان   باشدمی  كیو    صفرن  یب  یتمرکز صادرات عدد ا  یصادرات  یدهنده  ك  ین شاخص به عدد  یاست. اگر 

کننده  ك به صفر منعکسیر نزدیمعناست که صادرات کشور در چند محصول متمرکز است. در مقابل مقاد  ن یبد  ،ك باشد ینزد

  گمرک   آمار  شاخص،   نیا  محاسبه  یبرااستفاده    مورد   ی آمار  منبع  . گفتنی است؛در محصولات مختلف است  ترصادرات همگن

 دلیل تورش آمار، میعانات گازی و گازهای مایع حذف شده است. بوده و به یشمس یهاحسب ماه ران یا یاسلام  یجمهور

 شاخص نفوذ بازار -7

  جهانی  یبازارها  به  یدسترسموفق به    زان یمحصول تا چه م  کی کشور در صادرات    کیآن است که    انگریب  شاخص نفوذ بازار

 واردکننده  یمحصول خاص بر تعداد کشورها  کی  در  کشور  کی  یصادرات  مقاصدتعداد    میتقس  از. شاخص نفوذ بازار  است  شده

در   محصول  مع  کیآن  جهان    ن ی سال  سطح  صادرات    کی  اندک  نفوذ.  شودیم محاسبه  از  در  خاص    هرکشور  محصول 

 . شودیمآن کشور   یهابنگاه یبرا یصادرات یکه مانع از گسترش تعداد بازارها استدر تجارت  یدهنده وجود موانعنشان 

 : شودیم محاسبه ریز فرمول  از استفاده با شاخص نیا

= شاخص  نفوذ  در بازار 
𝒏𝒏𝒏𝒏𝒙𝒙𝒙𝒙𝒙𝒙𝒙𝒙.𝒌𝒌𝒌𝒌
𝒏𝒏𝒏𝒏𝒎𝒎𝒎𝒎𝒌𝒌𝒌𝒌

 

 است که محصول  ییکشورهاتعداد    𝑛𝑛𝑛𝑛𝑘𝑘𝑘𝑘و    کندیمصادر    هاآن را به   k یکالا   iکشور    کهاست    ییتعداد کشورها  𝑛𝑛𝑛𝑛𝑥𝑥𝑥𝑥𝑖𝑖𝑖𝑖.𝑘𝑘𝑘𝑘در آن   که

k  کنند. یوارد ماز سطح جهان  أد را از هر مب 

دهنده نبود  است. شاخص نفوذ صادرات بین صفر تا یک متغیر است؛ صفر نشان   یکتا    صفر  نیشاخص ب  ریدامنه مقاد

 دهنده صادرات به همه بازارهای واردکننده است. صادرات به بازارهای جهانی و یک نشان 

 شاخص ماندگاری صادرات -۸ 

 و  محاسبه  قابل  زین  )ساله  ۵  ای  ساله  ۱۰  ،ساله   ۲۰  مثلاً (  مختلف  یزمان  یهادوره  حسب  صادرات،  یماندگار  شاخص

  را   کشور   یصادرات  سبد   یکالاها  تعداد   ه،یپا  سال  در   که  است  صورتنیبد  یماندگار  شاخص  محاسبه.  است   لیوتحله یتجز

)  درصد(  سهم  ای  تعداد  محاسبه  با  نظر  مورد  سال  نیآخر  تا  ی صادرات  یبازارها  در  کالا  آن   حضور  ت یوضع  و  داده  قرار  مدنظر

 . ردیگیم قرار لی وتحلهیتجز و یبررس مورد جینتا و محاسبه) دوره کل به نسبت(  بازار در مستمر حضور یهاسال

 تعداد کشورهایی است که کشور i کالای k را به آن‌ها صادر می‌کند و 

و کالاهایی که حداقل   یرقم  HS ۶  یکدهاحسب  بر   یصادرات  یشمارش تعداد کالاها  قیاز طر  محصول  صادرات  تنوع  شاخص

 . شودمحاسبه می  اندداشتههزار دلار صادرات  ۱۰

 شاخص تمرکز   - ۶
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 . ردیگیم قرار لی وتحلهیتجز و یبررس مورد جینتا و محاسبه) دوره کل به نسبت(  بازار در مستمر حضور یهاسال

که در آن 
تعداد کشورهایی است که محصول k  را از هر مبدأ از سطح جهان وارد می‌کنند.

دامنه مقادیر شاخص بین صفر تا یک است. شاخص نفوذ صادرات بین صفر تا یک متغیر 
است؛ صفر نشان‌دهنده نبود صادرات به بازارهای جهانی و یک نشان‌دهنده صادرات به همه 

بازارهای واردکننده است.
 8- شاخص ماندگاری صادرات

 5 یا  ساله   10 ساله،   ۲۰ )مثلًا  مختلف  زمانی  دوره‌های  حسب  صادرات،  ماندگاری  شاخص 
ساله( نیز قابل محاسبه و تجزیه‌وتحلیل است. محاسبه شاخص ماندگاری بدین‌صورت است که 
در سال پایه، تعداد کالاهای سبد صادراتی کشور را مدنظر قرار داده و وضعیت حضور آن کالا 
در بازارهای صادراتی تا آخرین سال مورد نظر با محاسبه تعداد یا سهم )درصد( سال‌های حضور 
مستمر در بازار )نسبت به کل دوره( محاسبه و نتایج مورد بررسی و تجزیه‌وتحلیل قرار می‌گیرد.
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پیوست 2- نمودارها
نمودار )1(: شاخص باز بودن اقتصاد )درصد(

 منبع: محاسبات تحقیق بر اساس داده‌های بانک جهانی33

نمودار )2(: روند واردات، صادرات و تولید ناخالص داخلی طی سال‌های 2013-2022)میلیون دلار/ درصد(

منبع: محاسبات تحقیق بر اساس داده‌های بانک جهانی

www.wdi.worldbank.org :33. در دسترس در

یابی عملکرد صادرات ایران با تمرکز بر شاخص‌های حوزه صادرات .../ هرورانی ارز
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نمودار )3(: شاخص اکمال تجاری )بدون احتساب نفت( بین ایران و ۶ شریک تجاری منتخب طی 
سال‌های 2009-2022 )درصد(

منبع: محاسبات تحقیق بر اساس داده‌های مرکز تجارت بین‌الملل34

نمودار )4(: برآورد پتانسیل واقعی صادراتی ایران ـ )میلیارد دلار(

منبع: محاسبات تحقیق بر اساس داده‌های مرکز تجارت بین‌الملل

https://www.trademap.org :34. در دسترس در
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نمودار )5(: نسبت صادرات ایران به عراق به پتانسیل تجاری واقعی )درصد بهره‌مندی از پتانسیل 
تجاری( ـ درصد

 منبع: محاسبات تحقیق بر اساس داده‌های مرکز تجارت بین‌الملل

نمودار )6(: نسبت صادرات ایران به چین به پتانسیل تجاری واقعی )درصد بهره‌مندی از پتانسیل 
تجاری( ـ درصد

منبع: محاسبات تحقیق بر اساس داده‌های مرکز تجارت بین‌الملل

نمودار )7(: نسبت صادرات ایران به ترکیه به پتانسیل تجاری واقعی )درصد بهره‌مندی از پتانسیل 
تجاری( ـ درصد

 منبع: محاسبات تحقیق بر اساس داده‌های مرکز تجارت بین‌الملل

یابی عملکرد صادرات ایران با تمرکز بر شاخص‌های حوزه صادرات .../ هرورانی ارز
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نمودار )8(: نسبت صادرات ایران به سوریه به پتانسیل تجاری واقعی )درصد بهره‌مندی از پتانسیل 
تجاری( ـ درصد

 منبع: محاسبات تحقیق بر اساس داده‌های مرکز تجارت بین‌الملل

نمودار )9(: نسبت صادرات ایران به روسیه به پتانسیل تجاری واقعی )درصد بهره‌مندی از پتانسیل 
تجاری( ـ درصد

منبع: محاسبات تحقیق بر اساس داده‌های مرکز تجارت بین‌الملل
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نمودار )10(: نسبت صادرات ایران به کره جنوبی به پتانسیل تجاری واقعی )درصد بهره‌مندی از 
پتانسیل تجاری( ـ درصد

منبع: محاسبات تحقیق بر اساس داده‌های مرکز تجارت بین‌الملل

نمودار )11(: صادرات میوه‌ها و آجیل‌ها )کد ۰۸( ـ میلیارد دلار و سهم از کل صادرات )درصد(

منبع: محاسبات تحقیق و آمار دریافت شده از وبگاه گمرک ج.ا.ایران35

https://www.irica.ir :35. در دسترس در

یابی عملکرد صادرات ایران با تمرکز بر شاخص‌های حوزه صادرات .../ هرورانی ارز
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نمودار )12(: سهم هر کشور از کل صادرات ایران در گروه کالایی میوه‌ها و آجیل‌ها )کد ۰۸(

 منبع: محاسبات تحقیق و آمار دریافت شده از وبگاه گمرک ج.ا.ایران

نمودار )13(: تعداد کالاهای صادراتی بر‌حسب کدهای ‌HS۶ رقمی ـ شاخص تنوع محصول

منبع: محاسبات تحقیق و آمار دریافت شده از وبگاه گمرک ج.ا.ایران
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نمودار )14(: رتبه ایران در دنیا در HSهای صادراتی 6 رقمی

منبع: محاسبات تحقیق بر اساس داده‌های بانک جهانی36
توضیح‌: برای سال‌های ۱۳۸۶ تا ۱۳۸۸ و سال ۱۳۹۱ و سال‌های ۱۳۹۷ به بعد، داده‌ای از ایران در WITS گزارش نشده 

است. در این نمودار کشوری که بیشترین تعداد کد  HS صادراتی را دارد، رتبه ۱ را به دست آورده است.

نمودار )15(: تعداد کشورهای مقاصد صادراتی در صادرات کالاهای غیرنفتی کشور طی سال‌های 
۱۳۸۳ تا ۱۴۰۲

منبع: محاسبات تحقیق و آمار دریافت شده از وبگاه گمرک ج.ا.ایران37

www.wdi.worldbank.org :36. در دسترس در
https://www.irica.ir :37. در دسترس در

یابی عملکرد صادرات ایران با تمرکز بر شاخص‌های حوزه صادرات .../ هرورانی ارز
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نمودار )16(: تعداد شرکای هدف صادراتی در ۵۰ و ۸۰ درصد از سهم صادرات ایران طی سال‌های 
۱۳۸۳ تا ۱۴۰۲

منبع: محاسبات تحقیق و آمار دریافت شده از وبگاه گمرک ج.ا.ایران

نمودار )17(: تعداد کشورهای مقاصد صادراتی در ۸۰ و ۵۰ درصد صادرات جهان؛ ۱۳۸۰ تا ۱۴۰۱

منبع: محاسبات محقق بر اساس داده‌های پایگاه داده آماری تجارت کالایی سازمان ملل38

United Nations Commodity Trade Statistics Database )UN Comtrade( :38. در دسترس در
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نمودار )18(: رتبه ایران به‌لحاظ بیشتر بودن تعداد شرکای صادراتی در بین کشورهای جهان

منبع: محاسبات تحقیق بر اساس داده‌های بانک جهانی39
توضیح‌: داده‌ها برای سال‌های ۱۳۸۶ تا ۱۳۸۸ و سال ۱۳۹۱ در دسترس نیست. تعداد کشورهای مورد بررسی بین ۱۶۵ 

تا ۱۷۰ متغیر بوده است.

www.wdi.worldbank.org :39. در دسترس در

یابی عملکرد صادرات ایران با تمرکز بر شاخص‌های حوزه صادرات .../ هرورانی ارز
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نمودار )۱۹(: کشورهای واردکننده‌ ۶۰ درصد از صادرات غیرنفتی ایران در سال‌های ۱۳۸۳ و ۱۴۰۲

 

منبع: محاسبات تحقیق و آمار دریافت شده از وبگاه گمرک ج.ا.ایران40

https://www.irica.ir :40. در دسترس در
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نمودار )20(: شاخص تمرکز محصول )هریشمن - هرفیندال( صادرات طی سال‌های 1403-1383

منبع: محاسبات تحقیق و آمار دریافت شده از وبگاه گمرک ج.ا.ایران

نمودار )21(: شاخص نفوذ ایران در بازار جهانی خرما و زعفران و فرش

منبع: محاسبات تحقیق بر اساس داده‌های مرکز تجارت بین‌الملل41

www.trademap.com :41. در دسترس در



پیوست 3- جداول
جدول )1(: شاخص باز بودن تجاری ایران طی سال‌های 2013-2022 )میلیون دلار/ درصد(42

سال
2013201420152016201720182019202020212022شاخص

واردات کالاها و 
107,937103,68284,50788,047107,10390,49677,35358,46177,330102,446خدمات

صادرات کالاها 
124,095105,10876,42196,911110,639102,58866,61246,56882,015110,855و خدمات

مجموع واردات 
232,032208,790160,928184,958217,742193,084143,964105,029159,345213,352و صادرات

ناخالص  تولید 
492,776460,383408,213457,955486,630329,692283,650239,735359,097413,493داخلی

ــودن  ــ بــــــاز بـ
اقتصاد

%47/09%45/35%39/42%40/39%44/74%58/57%50/75%43/81%44/37%51/60

رتبه ایران در بین 
کشورهای جهان
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جدول )2(: تجارت »میوه‌ها و آجیل‌ها« ایران با کشورهای دیگر43

۴۳ 

 

 ١گر ی د یبا کشورها رانیا ها»ل ی و آج هاوه یتجارت «م :)۲(جدول 

 کشورها
توسط ایران به    ی خوراک   ی ها وه ی صادرات م 

 (هزار دلار) )  HS  :۰۸کشور... (کد  
 مجموع صادرات ایران به کشور... (هزار دلار) 

توسط کل کشورهای جهان   ی خوراک یهاوه یصادرات م
 ) (هزار دلار)HS: ۰۸به کشور... (کد 
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 قرقیزستان 

 ترکمنستان

 قزاقستان 

 بحرین

             آذربایجان

 پاکستان 

 قطر

            کویت

 افغانستان 

             عمان 

 روسیه 

  عراق

            امارات

             هند

             ترکیه

             اندونزی 

             چین 

 عربستان سعودی 

 سوریه

             جهان  یها» کل کشورهاها و آجیلصادرات «میوه 

 

 
 www.trademap.com تیوب سا یهامحاسبات بر اساس داده  .١

www.trademap.com 43. محاسبات بر اساس داده‌های وب سایت



جدول )3(: وضعیت ماندگاری کالاهای صادراتی ایران طی سال‌های 1392-1402 )شاخص اول(
درصد از کل کالاهای صادراتیتعدادصادرات اقلام در سال‌های ... و عدم صادرات در سال بعد از آن

139237517/0
13922019/1 تا 1393
13921265/7 تا 1394
1392964/4 تا 1395
1392431/9 تا 1396
1392753/4 تا 1397
1392582/6 تا 1398
1392391/8 تا 1399
1392281/3 تا 1400
1392442/0 تا 1401
1392112150/8 تا 1402

2206100مجموع کل کالاهای صادراتی HS ‌6رقمی بالای 10 هزار دلار در سال 1392
منبع: محاسبات تحقیق و آمار دریافت شده از وبگاه گمرک ج.ا.ایران44
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جدول )4(: وضعیت ماندگاری کالاهای صادراتی ایران طی سال‌های 1392-1402 )شاخص دوم(
درصدتعدادتعداد سال‌های حضور در صادرات

156314.4
23789.7
32586.6
42706.9
52235.7
62235.7
71934.9
81985.1
92155.5

102676.8
11112128.7

بالای  ‌6رقمی   HS صادراتی  کالاهای  کل  مجموع 
103909100 هزار در طول دوره

منبع: محاسبات تحقیق و آمار دریافت شده از وبگاه گمرک ج.ا.ایران45
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